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ORDONANTE ALE GUVERNULUI ROMANIEI

GUVERNUL ROMANIEI

ORDONANTA

privind comercializarea produselor si serviciilor de piata

in temeiul prevederilor art. 107 alin. (1) si (3) din Constitutia Romaniei si ale art. 1 lit. C pct. 2 din Legea
nr. 125/2000 privind abilitarea Guvernului de a emite ordonante,

Guvernul Roméniei adoptd prezenta ordonanta.

Scopul ordonantei

Obiectivele ordonantei

CAPITOLUL 1
Dispozitii generale

Art. 1. — Prezenta ordonantd stabileste principiile generale privind desfasurea acti-
vitatii comerciale si urmareste dezoltarea echilibratd a retelei de distributie a produ-
selor si serviciilor de piatd, cu respectarea principiilor liberei concurente, protectiei
vietii, sanatatii, securitatii si intereselor economice ale consumatorilor, precum si a
mediului.

Art. 2. — Prevederile ordonantei au in vedere realizarea urmatoarelor obiective:

a) stimularea dezoltarii activitatii de comercializare a produselor si serviciilor de piata;

b) incurajarea liberei initiative, asigurarea concurentei loiale si a liberei circulatii a
produselor si serviciilor de piata;

c) informarea corecta si protejarea intereselor economice ale consumatorilor, precum
si posibilitatea aprovizionarii acestora din zonele de vecinatate;

d) moderizarea si dezvoltarea formelor de distributie;

e) promovarea echilibrului dintre diverse tipuri de retele de distributie si diferite forme
de vanzare;
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Domeniul de reglementare
al ordonantei

Definirea unor termeni

f) stimularea dezvoltarii intreprinderilor mici si mijlocii;
g) sustinerea si ocrotirea activitati comerciale in zonele defavorizate.

Art. 3. — (1) Prezenta ordonanta reglementeaza activitatile din sectorul comercial si al

serviciilor de piata privind cerintele necesare in vederea desfasurarii acestor activitati,

structurile de vanzare, practicile si regulile comerciale, precum si sanctiunile in caz
de nerespectare a prevederilor prezentei ordonante.

(2) Activitatea comerciala, in sensul prezentei ordonate, se exercitd cu referire la

produsele alimentare, nealimentare si la serviciile de piatd prevazute in anexa nr. 3

la prezenta ordonanta.

(3) Sunt exceptate de la prevederile prezentei ordonante activitatile de comerciali-

zare avand ca obiect:

a) produsele medicamentoase, tehnico-medicale si protezele medico-chirurgicale;

b) produsele agricole si agroalimentare vandute de producatorii agricoli individuali in
baza certificatului de producator;

c) combustibilii pentru uzul mijloacelor de transport, inclusiv cei comercializati prin
statii de distributie;

d) bunurile din productia proprie a mestesugarilor vandute la locurile de productie;

e) produsele apicole, pestele si vanatul, provenite in exclusivitate din exercitarea
activitatii legale a apicultorilor, pescarilor si vanatorilor;

f) lucrarile, brevetele si inventiile, precum si publicatiile de natura stiintifica sau infor-
mativa realizate de titularii acestora;

g) tipariturile, pliantele, brosurile si albumele, realizate in scopul prezentarii
patrimoniului cultural detinut de muzee, centre de culturd, teatre sau alte institutii
similare acestora, ori bunurile culturale sau cu caracter promotional specifice acti-
vitatii institutiilor culturale, si comercializate prin fondul propriu al fiecarei institufii
culturale sau cu prilejul unor manifestari cultural-artistice organizate de acestea;

h) marfurile vandute catre vizitatori, in cadrul targurilor, saloanelor si al altor manifestari
expozitionale, cu conditia ca acestea sa faca obiectul manifestarilor respective;

i) produsele confiscate si valorificate de Ministerul Finantelor conform dispozitiilor
legale in vigoare;

j) unele produse si servicii de piata reglementate prin acte normative speciale.

(4) Dispozitiile prezentei ordonante se aplica activitatilor comerciale desfasurate si

setrviciilor prestate pe teritoriul Romaniei.

Art. 4. — In intelesul prezentei ordonante, urmatorii termeni se definesc astfel:

® consumator — orice persoana fizicd care cumpara, dobandeste, utilizeaza ori con-
suma produse sau servicii in afara activitatii sale profesionale;

® comerciant — persoana care in nume si cont propriu efectueaza activitate de
comert ca o profesiune obisnuitd;

Dispozitiile referitoare la comercianti se aplica si societatilor comerciale.

® comert cu ridicata de gros — activitatea desfasuratd de comerciantii care cumpara
produse in cantitdti mari in scopul revanzarii acestora in cantitati mai mici altor
comercianti sau utilizatori profesionali si colectivi, inclusiv activitatea de intermediere;

® comerf cu amanuntul/de détail — activitatea desfasuratda de comerciantii care vand
produse direct consumatorilor pentru uzul personal al acestora;

® comert ambulant — activitatea de comercializare realizata in rulote, standuri,
chioscuri, de obicei mobile, in zone publice special amenajate si/sau la domici-
liul/locul de munca al consumatorului;

@ serviciul de alimentatie publicd — activitatea de pregatire, preparare, prezentare si
servire a produselor culinare, de cofetarie-patiserie si a bauturilor pentru consumul
acestora in unitati specializate sau la domiciliul/locul de munca al consumatorilor;

® exercifiu comercial — una sau mai multe activitati de comercializare cu ridicata, cu
amanuntul, de alimentatie publica, precum si a serviciilor desfasurate de un
comerciant. Obiectul comercializarii il constituie produsele si serviciile cuprinse in
anexa nr. 3 la prezenta ordonanta;

® serviciu de piata — orice actiune sau prestatie intangibila, care face obiectul
vanzarii si cumpararii pe piatd si care nu are drept consecinta transferul proprietatii
asupra unui bun corporal, efectuata in scopul satisfacerii unor necesitati ale con-
sumatorilor;

® siructurd de vanzare — spatiul de desfasurare a unuia sau mai multor exercitii
comerciale;

® suprafatd de vdnzare — suprafata destinata accesului consumatorilor pentru
achizitionarea produsului/serviciului, expunerii produselor oferite, platii acestora si
circulatiei personalului angajat pentru derularea activitatii.

Nu constituie suprafete de vanzare cele destinate depozitarii si pastrarii marfurilor,
productiei, birourilor si anexelor;
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® structurd de vanzare cu suprafatd mica — spatiul in care se desfidsoara o activitate
comerciald avand o suprafatd de vanzare de pand la 400 m?;

® structurad de vénzare cu suprafatd medie — spafiul in care se desfiasoara o activitate
comerciald avand o suprafatd de vadnzare cuprinsd intre 401—1.000 m?;

® structurd de vanzare cu suprafala mare — spatiul in care se desfisoara o activitate
comerciald avand o suprafatd de vanzare mai mare de 1.000 m?

® centru comercial — structura de vanzare cu suprafatd medie sau mare in care se
desfasoara activitdti de comercializare cu amanuntul de produse, servicii si de ali-
mentatie publica, ce utilizeazd in mod unitar o infrastructura comuna si utilitati
adecvate.
Suprafata de vanzare a unui centru comercial este rezultatd din suma suprafetelor
de vanzare cu amanuntul si de alimentatie publicd cuprinse in acesta;

® comert in zone publice — activitatea de comercializare a produselor si serviciilor,
desfasurata permanent sau sezonier in piete, targuri, oboare, pasaje publice, por-
turi, aeroporturi, gari, autogari, drumuri publice si strdzi sau orice zona de alta
natura destinatd folosintei publice.
Definitiile termenilor din alte acte normative in vigoare care privesc activitatea
comerciald se aplica si in cazul prezentei ordonante.

CAPITOLUL I

Cerinte si criterii necesare desfasurarii activitatii comerciale

Deschiderea unui exercitiu
comercial

Comertul in structuri de
vanzare cu suprafata mica

Art. 5. — (1) Orice exercitiu comercial se desfasoard numai pe baza autorizarii pre-
alabile de catre autoritatile administratiei publice, in conditiile legii.

(2) Activitatea comerciala poate fi exercitatd de persoane fizice care au implinit
varsta de 18 ani si au capacitate deplind de exercitiu si folosintd si de persoane
juridice care au ca obiect de activitate comercializarea de produse si/sau servicii de
piata.

(3) Exercitarea de activitati comerciale cu produse din sectorul alimentar si ali-
mentatie publicd necesita cunostinte de specialitate si se efectueaza cu personal
care indeplineste una dintre urmatoarele cerinte profesionale:

a) a absolvit un curs profesional cu specialitatea produse alimentare si/sau ali-
mentatie publica, organizat conform legislatiei in vigoare;

b) a desfasurat cel putin 2 ani activitate profesionala de comercializare de produse
alimentare si/sau de alimentatie publicad si a absolvit un curs de notiuni fundamentale
de igiend, organizat in conformitate cu dispozitile legale in vigoare.

Aceleasi cerinte trebuie indeplinite si de administratorul sau de directorul executiv al
societatii comerciale.

(4) Respingerea autorizarii poate fi contestata potrivit Legii contenciosului administrativ
nr. 29/1990.

Art. 6. — (1) Deschiderea unui exercitiu comercial intr-o structura de vanzare cu

suprafatd mica pana la limitele specificate in art. 4 se efectueaza in baza unei
documentatii depuse de comerciant la primaria in a carei raza teritoriala urmeaza
sa-si desfisoare activitatea.

(2) Documentatia trebuie sa cuprinda:

a) cererea de autorizare in care vor fi mentionate codurile din tabelul cu produsele
si serviciile asociate activitati de comercializare, structura de vanzare si amplasarea
acesteia; fisa de caracterizare a structurii de vanzare.

Formularele tip pentru cererea de autorizare si pentru fisa de caracterizare a struc-
turii de vanzare, precum si tabelul cu produsele si setrviciile asociate activitatii de
comercializare sunt cele prevazute in anexele nr. 1, 2 si 3 la prezenta ordonantd;
b) autorizatiile si documentele prevazute in cererea tip;

c) acordul administratorilor, in conformitate cu reglementarile legale in vigoare, pen-
tru desfasurarea comertului in zona aeroporturilor, porturilor, garilor, autogarilor,
statiilor si pasajelor de metrou.

(8) Prevederile alin. (1) si (2) se aplica si in cazul transferului, mutarii sau extinderii
unui exercitiu comercial.

(4) Cererile de autorizare se considera aprobate daca, in termen de 15 zile de la
data confirmarii primirii acestora, autoritatile administratiei publice locale nu au comu-
nicat in scris comerciantilor respingerea lor motivata, data autorizarii fiind considerata
cea de-a 16-a zi calendaristica de la data confirmarii primirii acestora.
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Comertul in structuri de
vénzare cu suprafata medie

Comertul in structuri de
vanzare cu suprafata mare

Comertul in zone publice si in
afara structurilor de vanzare

Orarul de functionare
pentru public

(5) Cererile de autorizare pot fi respinse in urmatoarele cazuri:

a) contravin planului general de dezvoltare urbana si criteriilor generale privind deter-
minarea zonelor si locurilor de vanzare din localitati;

b) aduc prejudicii spatiilor aflate in incinta sau in apropierea unor cladiri de valoare
arhitectonicd deosebita ori cu valoare de patrimoniu;

c) exercitiul comercial se face in spatii improvizate sau care nu se armonizeazd cu
arhitectura zonal3;

d) se incalca dispozitile prezentei ordonante.

(6) Dupa aprobare, administratia publica locala va transmite, in termen de 30 de
zile, o copie de pe cererea de autorizare si de pe fisa de caracterizare a structurii
de vanzare la Camera de Comert si Industrie — Oficiul registrului comertului din
judetul unde se afla sediul unitatii comerciale.

(7) In scopul realizarii unui sistem eficient de baze de date privind reteaua de
distributie si de prestari servicii de piata, Camera de Comert si Industrie — Oficiul
judetean al registrului comertului va transmite Camerei de Comert si Industrie a
Romaniei — Oficiul National al Registrului Comertului, in sistem computerizat,
continutul cererii de autorizare si al fisei de caracterizare a structurii de vanzare, in
termen de 3 zile de la primirea acestora.

(8) La solicitarea autoritatilor administratiei publice interesate, Camera de Comert si
Industrie a Romaéniei — Oficiul National al Registrului Comertului sau, dupa caz,
Camera de Comert si Industrie — Oficiul judetean al registrului comertului va pune
gratuit la dispozitie acestora informatiile cu privire la datele preluate. Comerciantii
sunt obligati sd transmita unitatilor teritoriale de statisticd datele solicitate referitoare
la activitatea comerciala.

Art. 7. — (1) Exercitarea activitatii comerciale intr-o structura de vanzare cu
suprafatd medie intre limitele specificate in art. 4 se efectueaza in baza docu-
mentatiei intocmite si Thaintate conform prevederilor art. 6 alin. (1), (2) si (3).

(2) Cererile de autorizare se considera aprobate daca, in termen de 30 de zile de la
data confirmarii primirii acestora, autoritdtile administratiei publice locale nu au comu-
nicat in scris comerciantului respingerea lor motivata, data autorizarii fiind considerata
cea de-a 31-a zi calendaristicd de la data confirmarii primirii acestora.

(3) Cererile de autorizare pot fi respinse in cazurile mentionate la art. 6 alin. (5).
(4) In scopul realizarii unei evidente pe tard se aplica prevederile art. 6 alin. (6), (7)
si (8).

Art. 8. — (1) Exercitarea activitatii comerciale intr-o structura de vanzare cu
suprafatd mare se efectueaza in baza documentatiei intocmite si Thaintate conform
prevederilor art. 6 alin. (1), (2) si (3).

(2) Cererile de autorizare se considera aprobate daca, in termen de 45 de zile de la
data confirmarii primirii acestora, autoritatile administratiei publice locale nu au comu-
nicat in scris comerciantului respingerea lor motivata, data autorizarii fiind considerata
cea de-a 46-a zi calendaristica de la data confirmarii primirii acestora.

(8) Cererile de autorizare pot fi respinse in cazurile mentionate la art. 6 alin. (5).
(4) In scopul realizarii unei evidente pe tara se aplici prevederile art. 6 alin. (6), (7)
si (8).

Art. 9. — (1) Comertul in zone publice se desfasoard in structuri de vanzare cu
sediu fix sau ambulant.

(2) Exercitarea activitatii Tn zone publice este supusa autorizarii administratiilor
publice locale si va respecta regulamentele proprii elaborate de administratorii zone-
lor publice respective.

(3) In spatiul din fata structurilor de vanzare cu sediu fix este interzisd comercializa-
rea de produse similare de catre alti comercianti, cu exceptia administratorilor struc-
turilor respective.

(4) Activitatea de comercializare in afara structurilor de vanzare, precum si vanzarea
la distantd sunt supuse autorizarii administratiei publice locale 1n a céarei raza terito-
riala se afla depozitul sau, in lipsa acestuia, sediul social al comerciantului, in
conditiile art. 6 din prezenta ordonanta.

CAPITOLUL 1lI
Orarele de functionare
Art. 10. — Unitatile de vanzare cu amanuntul si cele prestatoare de servicii de piata

pot fi deschise publicului in toate zilele sdptamanii. Fiecare patron isi stabileste in
mod liber orarul de functionare, cu respectarea prevederilor inscrise n legislatia
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muncii si cu conditia respectarii reglementarilor in vigoare privind linistea si ordinea

publica.

Art. 11. — Orarul de functionare se afiseaza la intrarea in unitate, in mod vizibil din
exterior, patronul fiind obligat sa asigure respectarea acestuia.

Art. 12. — Unitatile comerciale din sectorul alimentar nu pot fi Tnchise mai mult de

doua zile consecutive in cazul sarbatorilor legale, cu exceptia unor cauze obiective
de nefunctionare.

CAPITOLUL IV

Obligatiile si raspunderile autoritatilor administratiei publice centrale si locale

Dispozitii generale

Dezvoltarea retelei comerciale

Art. 13. — Autoritatile administratiei publice urmaresc dezvoltarea armonioasa a
retelei de distributie si promovarea intreprinderilor mici si mijlocii.

Art. 14. — (1) Autoritatile administratiei publice locale stabilesc strategia de dezvol-
tare a retelei de distributie, avand drept obiective:

a) sprijinirea crearii unei retele de distributie care sa asigure servicii de calitate con-
sumatorilor si care sd rdspundd necesititilor de consum ale acestora si marcarea
acesteia in documentatiile de urbanism intocmite, conform prezentei ordonante;

b) dezvoltarea armonioasa a diferitelor tipuri de distributie cu respectarea principiului
liberei concurente;

€) armonizarea principiilor urbanismului cu cele de mediu;

d) protejarea patrimoniului arhitectural, istoric si de mediu prin mentinerea caracteru-
lui sitului;

e) dezvoltarea retelei de distributie in zonele montane, rurale si defavorizate si
sustinerea creatrii de servicii de piatd in scopul mentinerii si revigorarii retelei comer-
ciale;

f) stimularea dezvoltarii intreprinderilor mici si mijlocii cu activitate de comert in
scopul cresterii gradului de ocupare a fortei de munca;

g) asigurarea si dezvoltarea unui sistem de baze de date privind reteaua de
distributie;

h) respectarea legislatiei in vigoare din domeniul urbanismului pentru unitatile comer-
ciale si de prestari servicii.

(2) Autoritatile administratiei publice locale stabilesc criteriile de dezvoltare urbanistica
a sectorului comercial pentru determinarea:

a) suprafetelor destinate activitatilor comerciale, in special pentru cele cu structuri de
vanzare cu suprafatd medie si mare;

b) limitelor In care trebuie sd se Tnhcadreze suprafetele structurilor de vanzare pentru
protejarea lucrarilor de artad, a edificiilor cu valoare arhitectonicd, istorica sau arheolo-
gicd, precum si a mediului in centrele istorice si in localititile de interes turistic;

c) amplasamentelor spatiilor de parcare aferente diverselor structuri de vénzare, con-
form reglementarilor legale in vigoare.

(3) Autoritdfile administratiei publice locale asigurd corelarea autorizarii desfasurarii
unui exercitiu comercial intr-o structurd de vanzare, cu continutul certificatului de
urbanism si al autorizatiei de construire.

(4) Autoritatile administratiei publice locale, in stabilirea strategiei de dezvoltare con-
form alin. (1), au In vedere urmatoarele caracteristici teritoriale:

a) zone urbane omogene, prin realizarea unei corelari integrate intre centru si peri-
ferie;

b) zone periferice pentru care trebuie individualizate criterii de dezvoltare omogena,
in scopul integrdrii acestora intr-un cadru urbanistic coerent;

¢) centre istorice, Th scopul promovarii unor activititi comerciale adecvate si al protejarii
zonelor cu valoare istoricd si artistica;

d) zone cu micd concentrare demografica, in scopul dezvoltdrii si/sau Tmbunatafirii
infrastructurii;

e) zone situate pe traseele autostrazilor si drumurilor nationale, in scopul dezvoltarii
structurilor de vanzare;

f) zone defavorizate.

(5) In zonele publice autoritdtile administratiei publice locale, in scopul satisfacerii
intereselor consumatorilor, stabilesc, cu respectarea dispozitiillor legale in vigoare:
a) criterile generale ce trebuie respectate in determinarea zonelor si locurilor de
vanzare din localitati, care vor cuprinde si aspecte privind protejarea copiilor si tine-
retului, prin neamplasarea in apropierea unitatilor de hvatamant a unor structuri de
vanzare care comercializeaza bauturi alcoolice, tutun sau publicatii, discuri, casete si
alte produse cu caracter obscen, care contravin bunelor moravuri;

b) modalititile de organizare a pietelor si targurilor;

c) periodicitatea si tipologia pietelor si targurilor;

d) criteriile de atribuire a locurilor de vénzare.



Pregatirea profesionala

Autorizarea

Vénzaérile cu pret redus

Véanzarile de lichidare
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(6) in scopul promovarii si protejarii activititi comerciale in zonele orisenesti perife-
rice, precum si in zonele rurale, montane sau defavorizate, autoritdtile administratiei
publice locale pot stabili inlesniri speciale, pana la anularea taxelor datorate bugete-
lor locale.

(7) Pentru elaborarea strategiilor si criteriilor, conform prezentului articol, autoritatile
administratiei publice locale consultd asociatiile profesionale, asociatiile consumatori-
lor, organizatiile patronale, reprezentanti ai societafilor comerciale si ai camerelor de
comert si industrie teritoriale.

Art. 15. — Pentru zone sau edificii cu valoare arhitectonica, istoricd sau arheologica
si pentru zone turistice autoritatile administratiei publice locale pot acorda facilitati
financiare investitorilor care contribuie prin efort propriu la reabilitarea sau la restaurarea
acestora.

Art. 16. — (1) Autoritatile administratiei publice, camerele de comert si industrie si
societatile comerciale, precum si alte persoane juridice interesate pot fi autorizate sa
organizeze cursuri de pregatire si perfectionare profesionald, conform legislatiei in
vigoare.

(2) Cursul profesional va contine ca obiect de studiu materii adecvate pentru a
garanta Tnsusirea normelor si reglementarilor cu privire la sdnatatea, securitatea si
informarea consumatorului, precum si cu privire la comercializarea produselor si ser-
viciilor.

Art. 17. — (1) Auforitatile administratiei publice locale exercitd activitatea de autori-
zare respectand obiectivele, scopul si criteriile prezentei ordonante.

(2) Nivelul taxelor pentru autorizare se stabileste de autoritatile administratiei publice
locale, astfel incat acesta s& nu reprezinte o barierd in calea comeriului, si se con-
stituie ca venit la bugetul local.

(3) Reprezentantii Ministerului Industriei si Comertului participa la examinarea cereri-
lor de autorizare pentru structurile de vanzare cu suprafatd mare.

CAPITOLUL V
Practici comerciale

Art. 18. — Prin vanzari cu pret redus, in sensul prezentei ordonante, se intelege:
a) vanzari de lichidare;

b) vanzari de soldare;

¢) vanzari directe prin magazin sau depozit de fabrica;

d) vanzari promotionale;

e) vanzarea produselor destinate satisfacerii unor nevoi ocazionale ale consumatoru-
lui, dupa ce evenimentul a trecut si este evident ca produsele respective nu mai pot
fi vandute in conditii comerciale normale;

f) vanzarea produselor nealimentare care intr-o perioadd de 12 luni de la aprovizio-
nare nu au fost vandute;

g) vanzarea acceleratd a produselor susceptibile de o deteriorare rapida si a caror
conservare nu mai poate fi asiguratd pana la limita termenului de valabilitate.

Art. 19. — Este interzis oricarui comerciant sa ofere sau sd vanda produse in pier-
dere, cu exceptia situatiilor prevazute la art. 18 lit. a), b), e), f) si g).

Prin véanzare in pierdere, in sensul prezentei ordonante, se intelege orice vanzare la
un pret egal sau inferior costului de achizitie, asa cum acesta este definit in regle-
mentarile legale n vigoare.

Art. 20. — Potrivit prezentei ordonante, prin vanzare de lichidare se infelege orice
vanzare precedatd sau insotitd de publicitate si anuntatid sub denumirea de ,lichi-
dare“ si care, printr-o reducere de preturi, are ca efect vanzarea accelerata a tota-
litati sau numai a unei parli din stocul de produse dintr-o structurd de vanzare cu
amanuntul, in una dintre urmatoarele situatii:

a) incetarea definitiva a activitatii comerciantului, inclusiv ih cazul schimbarii proprie-
tarului, chiriasului, locatarului sau mandatarului, dupa caz, care exploateaza structura
de vanzare, cu exceptia cazurilor in care unitatea este vanduta, cedatd sau inchi-
riatd unei persoane juridice administrate de vechiul proprietar (utilizator) sau in care
acesta este actionar;

b) incetarea activitati comerciantului Th structura de vanzare respectiva, ca urmare a
anularii contractului de finchiriere, locatie sau mandat, in baza unei hotarari
judecétoresti ramase definitive sau In baza unei hotaréri judecatoresti de evacuare
silita;
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c) intreruperea activitati comerciale sezoniere pentru o perioada de cel putin 5 luni
dupd terminarea operatiunilor de lichidare;

d) schimbarea profilului structurii de vanzare, suspendarea sau inlocuirea unei acti-
vitdti semnificative desfasurate in unitate, care antreneaza schimbari majore in
functionarea sa;

e) modificarea substantiala a conditilor de exploatare a suprafetei de véanzare, daca
lucrdrile de transformare si amenajare depasesc 30 de zile si sunt efectuate in inte-
riorul acesteia, structura de vénzare fiind fnchisa in toatda aceastd perioada, sau
modificarea conditiilor de exercitare a activitdtii in cazul incheierii sau anularii unui
contract de distributie avand o clauza de aprovizionare exclusiva;

f) vanzarea stocului de produse de catre mostenitorii legali ai comerciantului defunct;
g) deteriorarea gravd, din cauza unor calamitdfi sau acte de vandalism, a unei parti
importante sau a intregului stoc de produse, exclusiv cele alimentare.

Art. 21. — (1) Lichidarile sunt supuse notificarii in baza unui inventar detaliat al
marfurilor de lichidat intocmit de comerciant, care este obligat sa justifice cu docu-
mente provenienta produselor respective. Notificarea se face la priméaria localitatii in
a carei raza teritoriala este amplasata structura de vanzare sau, dupa caz, la
primariile sectoarelor municipiului Bucuresti, cu cel putin 15 zile Thainte de nceperea
operatiunilor de lichidare in situatile prevazute la art. 20 lit. a) d), e) si f) si cel
putin 3 zile in situatile prevazute la lit. b), ¢) si g). Perioada pentru care se notifica
operatiunile de lichidare este de maximum:

a) 90 de zile pe an pentru cazurile prevazute la art. 20 lit. a) si f);

b) 60 de zile pe an pentru cazurile prevazute la art. 20 lit. b), d), e) si g);

c) 15 zile pe an pentru cazurile prevazute la art. 20 lit. c),

cu conditia justificdrii cu documente legale a realizarii evenimentului care a motivat
cererea sa, in termen de maximum 6 luni de la data notfificarii.

(2) Data notificarii constituie inceputul termenului de 6 luni in care comerciantul va
trebui sa justifice realizarea efectiva a operatiunii de lichidare.

(3) Orice anunt sau altd forma de publicitate privind lichidarea trebuie sa specifice
obligatoriu data de debut a vanzarii si durata acesteia, precum si sortimentul de
maérfuri supus lichidarii, in cazul in care operatiunea nu se referd la totalitatea pro-
duselor din structura de vanzare.

Art. 22. — (1) Pe durata operatiunilor de lichidare este interzis sa se lichideze sau
sd se propund spre lichidare alte produse decat cele inscrise in lista de inventar
aferenta notificarii si aflate in stocul unititi comerciale la data depunerii/transmiterii
notificarii. Stocul este format din produsele expuse in spafiile destinate vanzarii si
cele aflate in depozitele structurii de vénzare; produsele detinute in antrepozite
si/fsau depozite situate in afara structurii de vanzare pentru care a fost facutd notifi-
carea nu intrd in componenta stocului de lichidat.

(2) Pot fi lichidate numai produsele care fac parte din stocul unitdtii comerciale si a
caror contravaloare a fost achitata de comerciant la data depunerii/transmiterii notificarii
sau a emiterii hotararii judecatoresti, prevazute la art. 20 lit. b), sau la data eveni-
mentelor prevazute la art. 20 lit. g).

Art. 23. — In afara cazurilor prevazute la art. 20 lit. b) si g), orice vanzare de lichi-
dare trebuie sa aiba loc in structura de vanzare in care produsele au fost vandute
in mod obisnuit.

Art. 24. — Vanzarea de soldare este orice vanzare insofitd sau precedatd de publi-
citate si anuntatd sub denumirea de ,soldare/soldari/solduri“ si care, printr-o reducere
de preturi, are ca efect vanzarea accelerata a stocului de marfuri dintr-o structura de
vanzare cu amanuntul, in scopul reinnoirii sezoniere a sortimentului de marfuri.
Produsele care pot fi supuse soldérii sunt articolele de imbracaminte — articolele de
blanarie-pielarie, confectiile, tricotajele, inclusiv lenjeria —, tesaturile, marochinaria,
incaltdmintea si articolele sezoniere de sport-turism, precum si alte produse care vor
fi stabilite prin norme ca facand parte din categoria produselor sezoniere.

Art. 25. — Vanzarile de soldare se pot efectua in cursul a doua perioade pe an cu
o duratd maxima de cate 45 de zile fiecare, cu conditia ca produsele propuse pen-
tru soldare sa fie achitate furmizorului de catre comerciant cu cel putin 30 de zile
inaintea datei de debut al perioadei de soldari si oferite spre vanzare in mod
obisnuit Thaintea acestei date.

Art. 26. — Stocul de produse propus pentru soldare trebuie sa fie constituit in pre-
alabil in structura de vanzare respectiva, in spatiile de vanzare si depozitele structurii
de vanzare, precum si, dupa caz, in unul sau mai multe depozite ale comerciantului,
cu cel putin 15 zile inainte de data de debut al soldarilor, si nu va fi reinnoit dupa
constituire sau in cursul operatiunilor de soldare. De asemenea, un comerciant
ambulant poate constitui si desface un asemenea stoc de marfuri.

Art. 27. — Véanzarea trebuie sa aiba loc in structurile de vanzare sau, dupa caz, in
locurile in care produsele soldate sau produsele aseméanatoare erau vandute in mod
obisnuit.
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Vanzérile prin magazin sau
prin depozit de fabrica

Véanzarile promotionale

Reguli comune privind
anunturile publicitare
de reducere de preturi

Art. 28. — Documentele justificative care atestd ca stocul de produse propus pentru
soldare a fost constituit cu cel putin 15 zile Thainte de data de debut al operatiunii si
achitat cu cel putin 30 de zile Thainte de aceastd datd vor fi pastrate pentru a putea
fi prezentate ori de cate ori este nevoie organelor de control abilitate. Achitarea pro-
duselor soldate rezultd din examinarea actelor contabile, cu exceptia cazurilor in care
vanzatorul acestor produse este insusi producatorul sau mandatarul acestuia.

Art. 29. — (1) Perioadele de soldari prevazute la art. 25 se stabilesc de comerciant
intre urmatoarele limite:

a) perioada 15 ianuarie—15 aprilie inclusiv, pentru produsele de toamna—iarng;

b) perioada 1 august—30 septembrie inclusiv, pentru produsele de primavard—vara.
(2) Comerciantii au obligatia sd notifice la primaria in a carei raza teritoriald Tsi
desfasoara activitatea perioada in care efectueaza vanzarile de soldare cu cel putin
15 zile Tnainte de inceperea operatiunilor.

Art. 30. — (1) Este interzis s& se anunte o vanzare de soldare in alte cazuri si
conditii decat cele prevazute la art. 25.

(2) Orice anunt sau altd formd de publicitate privind soldarea trebuie sd specifice
obligatoriu data de debut al vanzarii si durata acesteia, precum si sortimentul de
marfuri supus soldarii in cazul in care operatiunea nu se referd la totalitatea produ-
selor din structura de vanzare.

Art. 31. — Vénzarile prin magazin de fabrica sau vanzdrile prin depozit de fabricd
sunt vanzarile din productia proprie, efectuate direct consumatorilor de catre pro-
ducatori, prin propriile magazine/depozite, special amenajate in acest scop si indepli-
nind obligatiile ce revin oricarui comerciant care desfasoara comert cu amanuntul.
Véanzarile cu pret redus prin magazin/depozit de fabricd nu sunt supuse notificarii.
Art. 32. — In cadrul vanzarilor definite la art. 31, cu exceptia produselor alimentare,
producatorii pot practica vanzari cu pret redus pentru acea parte din productia lor
care indeplineste urmatoarele conditii:

a) nu a fost anterior oferitd spre vdnzare din cauza defectelor de fabricatie;

b) face obiectul retururilor din reteaua comerciala;

¢) reprezintd stocul din productia sezonului anterior ramas nevandut,

cu informarea corespunzatoare a consumatorilor.

Art. 33. — Orice producator care vinde cu pret redus o parte a productiei sale, con-
form prevederilor art. 32, este obligat sa puna la dispozitie organelor de control abi-
litate toate documentele legale care justifica originea si data de fabricatie a
produselor care fac obiectul acestor vanzari.

Art. 34. — (1) In sensul prezentei ordonante, vanzarile promotionale sunt cele care
pot avea loc in orice perioadd a anului fard sa faca obiectul notificarii, cu conditia
ca:

a) sa nu se refere la produse si servicii lansate pentru prima data pe piata;

b) sa nu fie efectuate in pierdere;

c) sa se refere la produsele disponibile si reaprovizionabile, precum si la servicii
desfacute/prestate in mod curent;

d) sa se anunte perioada de reducere de pretur;

e) produsele si serviciile promovate sa existe la vanzare pe toatd perioada de redu-
cere de prefuri anunata.

(2) Comerciantul care doreste sd promoveze intr-o anumita perioadd o categorie de
produse disponibile este obligat sa reinnoiascd sau sa completeze stocul respectiv
pentru a satisface integral cererile pe durata intregii perioade anuntate.

Art. 35. — (1) Véanzarile cu pret redus prevazute la art. 18, asa cum sunt definite
de prezenta ordonanta, sunt supuse urmatoarelor reguli de fixare si publicitate a
preturilor, atunci cdnd consumatorii sunt anuntati despre o reducere de preturi, care
comportd o comparatie exprimatd in cifre:
a) Orice comerciant care anuntd o reducere de pret trebuie sd facd referire la pretul
anterior practicat in mod obisnuit Tn acelasi spatiu de vanzare pentru produse sau
servicii identice. Pretul redus trebuie sa fie inferior prefului de referintda. Preful de
referintd reprezintd cel mai scdzut pret practicat in acelasi spatiu de vanzare in peri-
oada ultimelor 30 de zile, Thainte de data aplicarii pretului redus.
b) Orice anunt de reducere de preturi, indiferent de forma, modul de publicitate si
motivatia reducerii, trebuie sd se adreseze ansamblului consumatorilor si sa indice in
cifre o reducere in raport cu preturile de referinta, exceptie facand:

— publicitatile comparative de pret;

— anuntfurile publicitare exclusiv literare, care nu contin cifre;

— anunturile de pret de lansare a unui nou produs pe piata;
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— anunturile publicitare orale efectuate exclusiv Th interiorul magazinului pentru
reduceri de preturi la un anumit raion, pentru o foarte scurta perioada a unei
zile de vanzare.
c) Publicitatea prin catalog si ofertele de reducere de preturi, lansate de comerciantii
care practicd vanzarea prin corespondenta, pot fi valabile numai pand la epuizarea
stocurilor, cu conditia ca aceasta mentiune sa figureze vizibil si lizibil in catalog.
d) Orice anunt de reducere de pret exprimata in valoare absoluta sau in procent
trebuie efectuat vizibil, lizibil si fara echivoc:
— fie prin mentionarea noului pret langa pretul anterior, barat;
— fie prin mentiunile ,pret nou®, ,pret vechi“ ldnga sumele corespunzatoare;
— fie prin mentionarea procentului de reducere si a pretului nou care apare
langa pretul anterior barat;
— fie prin mentionarea unui procent unic pentru toate produsele dinir-un maga-
zin/raion sau pentru anumite produse bine individualizate; in ambele cazuri
anuntul trebuie sa indice daca reducerea a fost sau nu efectuata.
e) Se interzice ca o reducere de pret pentru un produs si/sau serviciu si fie pre-
zentatd consumatorilor ca o ofertd gratuitd a unei parti din produs si/sau serviciu.
f) Toate documentele justificative legale care atesta veridicitatea pretului de referinta
trebuie sa fie pastrate pentru a putea fi prezentate ori de cate ori este nevoie orga-
nelor de control abilitate.
g) Orice anunt de reducere de preturi ce nu corespunde reducerii practicate efectiv
in raport cu pretul de referinta este considerat o forma de publicitate ingelatoare si
este sanctionat conform reglementarilor legale in vigoare.
(2) Aceste reguli nu se aplica atunci cand reducerile de pret pe produs rezultd din
cresterea cantitatii de produs continuta in ambalajul utilizat in mod uzual in comerci-
alizarea acestora sau din cresterea numarului de produse identice oferite spre
vanzare intr-un ambalaj colectiv.

Art. 36. — Vanzarea la distanfd este acea formd de vdnzare cu amanuntul care se
desfasoara in lipsa prezentei fizice simultane a consumatorului si a comerciantului, in
urma unei oferte de vanzare efectuate de acesta din urma care, in scopul incheierii
contractului, utilizeazd exclusiv tehnici de comunicare la distanta.

Art. 37. — In oferta de vanzare de produse sau servicii, efectuatd prin intermediul
unei tehnici de comunicare la distanta, comerciantul va indica urmatoarele elemente:
datele de identificare a comerciantului, principalele caracteristici ale produselor si
serviciilor si pretul acestora, dreptul de renuntare si perioada aferentd exercitarii
acestui drept de catre consumatori, costul utilizarii tehnicilor de comunicare la dis-
tanta atunci cand acesta se calculeaza altfel decat tariful de baza, perioada pentru
care oferta sau pretul ramane valabil.

Art. 38. — Consumatorul trebuie sa primeascd confirmarea scrisd sau printr-un alt
suport de informatii durabil, disponibil si accesibil acestuia, privind elementele
prevazute la art. 37, in timp util, in perioada executarii contractului.

Art. 39. — in cadrul acestei forme de vdnzare consumatorul beneficiazi de o peri-
oada de 10 zile lucratoare in care isi poate exercita dreptul de renuntare, avand
posibilitatea sa rezilieze contractul si sa returneze produsul achizitionat sau sa soli-
cite schimbarea produsului, fara penalizari si fard sd ofere o motivatie.

Art. 40. — In cazul in care consumatorul si-a exercitat dreptul de renuntare, produ-
sele vor fi retumate fara modificari ale continutului si proprietafilor acestora. Se va
accepta retumarea produselor cu modificari dacd acestea s-au produs in urma unei
actiuni necesare examinarii produselor sau datoritd unor cauze ce nu pot fi imputate
consumatorului.

Art. 41. — Atunci cand consumatorul si-a exercitat dreptul de renuntare furnizorul
este obligat s& ramburseze gratuit sumele platite de consumator sau sa schimbe
produsele intr-un termen de maximum 30 de zile de la data returndrii acestora.

Art. 42. — (1) Vanzarea directd este acea practicd comerciala prin care produsele
sau serviciile sunt desficute direct consumatorilor n afara spatiilor de védnzare cu
amanuntul, prin intermediul vanzatorilor directi, care prezintd produsele si serviciile
oferite spre vanzare.

(2) Vanzarea prin refele (multilevel marketing) este o forma a vanzarii directe prin
care produsele si serviciile sunt oferite consumatorilor prin intermediul unei retele de
vanzatori directi si independenti care primesc un comision atit pentru vanzarile pro-
prii, cat si pentru vanzarile generate de retelele de vanzatori directi si independenti
pe care i-au recrutat personal.



10 MONITORUL OFICIAL AL ROMANIEI, PARTEA I, Nr. 424/1.1X.2000

Vanzarile piramidale/etajate

Véanzarile h afara spatiilor
comerciale

Loteriile publicitare

Art. 43. — Sunt considerate practici comerciale inferzise:

a) vanzarea piramidala, vanzarea practicata prin procedeul denumit ,bulgare de
zapada“ sau orice alte procedee similare care constau in special in a oferi pro-
duse/servicii consumatorilor ficandu-i sa spere ca le vor obfine fie cu titlu gratuit, fie
la un pret redus fatd de valoarea lor reald si conditionand vénzarile de plasarea
contra platd de bonuri, tichete, cupoane ori a altor titluri similare catre terli sau de
colectarea de adeziuni sau subscrieri;

b) faptul de a propune unei persoane sa colecteze adeziuni sau sa se inscrie pe o
listda facand-o sa spere castiguri financiare rezultate din progresia geometrica a
numarului de persoane recrutate sau inscrise.

Art. 44. — (1) In cazul retelelor de vanzare constituite prin recrutarea aderentilor
sau afiliatilor este interzis sa se solicite aderentului sau afiliatului retelei plata unei
sume aferente dreptului de intrare in retea, cu exceptia contravalorii materialelor sau
a serviciilor de natura pedagogica, formativa, demonstrativa ori de vanzare sau a
oricarui alt material sau serviciu similar.

(2) in cadrul aceleiasi retele este, de asemenea, interzis sd se impuna unui aderent
sau afiliat achizitionarea unui stoc de produse destinat vanzarii ulterioare, fara
obligatia ca stocul de produse nevandute de aferentafiliat sd fie reprimit de titularul
retelei.

Art. 45. — (1) Véanzarile in afara spatiilor comerciale sunt acele vanzari directe
realizate de comercianti in urmatoarele situatii:
a) in timpul unei deplasari organizate de comerciant inh afara spatiilor sale comerciale;
b) in timpul unei vizite efectuate de comerciant, daci aceasta nu a avut loc la soli-
citarea expresa a consumatorului:
— la locuinta unui consumator, unde pot fi incheiate contracte si cu alte per-
soane prezente;
— la locul de munca al consumatorului sau in locul in care acesta se gaseste,
chiar temporar, pentru motive de lucru, studiu sau tratament;
¢) in orice alte locuri publice sau destinate publicului, in care comerciantul prezinta o
oferta pentru produsele sau setrvicile pe care le fumizeaza, in vederea acceptarii
acesteia de catre consumator.
(2) Comerciantii care efectueaza vanzari in afara spatiilor comerciale sunt obligati sa
comunice datele de identificare a personalului angajat organelor de politie locale si
raspund civil fatd de efectele activitatii acestora.
Art. 46. — Beneficiarul autorizarii elibereaza legitimatii persoanelor angajate in acest
sistem de vanzare; legitimatiile vor fi retrase imediat ce detinatorii acestora fisi pierd
calitatea de angajat.
Art. 47. — Legitimatiile eliberate si vizate trimestrial vor contine numele si fotografia
salariatului, denumirea si adresa firmei, semnatura managerului si vor fi prezentate in
cursul desfasurarii operatiunilor de vanzare.

Art. 48. — Loteriile publicitare care tind si stimuleze in randul participantilor spe-
ranta unui castig atribuit prin tragere la sorti sunt admise numai in conditile in care
participantilor nu le este impusa in contrapartida nici o cheltuiala.

Art. 49. — Participarea la acest gen de loterii nu va fi conditionatd de bonul de
comanda sau de orice alta dovada privind achizitionarea produsului sau serviciului
care face obiectul operatiunii publicitare respective.

Art. 50. — In privinta castigurilor puse in joc in cadrul unei loterii publicitare,
anunturile de prezentare a acesteia vor preciza natura, numarul si valoarea comer-
ciald a respectivelor castiguri, precum si urmatoarea mentiune: ,regulamentul de par-
ficipare/desfasurare este disponibil in mod gratuit oricarui solicitant’. In acest scop
se va mentiona adresa la care solicitarea poate fi trimisa.

Art. 51. — Pentru a verifica corecta desfasurare a operatiunii publicitare respective
reprezentantii Oficiului pentru Protectia Consumatorilor, Ministerului Finantelor si ai
Ministerului Industriei si Comertului pot solicita organizatorilor de loterii publicitare
regulamentul de desfasurare a acestora, precum si un exemplar al anunturilor adre-
sate publicului, caz in care organizatorii vor prezenta aceastd documentatie in ter-
men de 5 zile de la data solicitarii.

Art. 52. — Prezenta ordonantd nu exclude controlul actiunilor de promovare a
vanzarilor prin acest gen de operatiuni publicitare de catre asociatiile profesionale cu
rol de autoreglementare in domeniul publicitatii, precum si dreptul persoanelor, care
se considerd induse in eroare in cursul desfasurarii acestor operatiuni, de a se
adresa direct acestor asociatii.



Vanzarile cu prime
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Véanzarile forfate
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Art. 53. — Se considera publicitate inseldfoare acele fapte prin care organizatorul
unei loterii publicitare sugereaza destinatarului, prin anuntul publicitar efectuat, ca:
a) a intrat in posesia marelui premiu, desi tragerea la sorfi pentru atribuirea castigu-
rilor se va desfasura ulterior;

b) a intrat in posesia unui castig important, in realitate fiind insa vorba de un pre-
miu de o valoare minimd sau de un premiu de consolare.

Art. 54. — Nu sunt asimilate loteriei publicitare si deci nu sunt supuse interdictiei
prevazute la art. 49 concursurile in cadrul carora premiile sunt castigate nu datoritd
hazardului, ci abilitatii, cunostintelor si perspicacitatii participantilor, castigatorul fiind
desemnat Tn funclie de valoarea prestatiei sale.

Art. 55. — Vdnzarea cu prime este acea practicd comerciald prin care cu ocazia unei
vanzari de produse/servicii sau a unei oferte de vanzare de produse/servicii se ofera
consumatorului, cu titlu gratuit, prime sub forma unor produse/servicii.

Art. 56. — Este interzisa orice vanzare sau ofertd de vanzare de produse sau orice
prestare sau ofertd de prestare de servicii facutd cétre consumator, care da dreptul
acestora, cu titlu gratuit, imediat sau la un anumit termen, la o prima sub forma
unor produse/servicii, Tn afara cazurilor in care acestea sunt identice cu
produsele/setrviciile cumparate.

Art. 57. — Nu sunt considerate prime:

a) ambalajele produselor;

b) produsele sau serviciile indispensabile utilizarii normale a produsului sau serviciu-
lui cumparat;

c) esantioanele oferite de producdtor sau de comerciant, cu conditia ca ele sa fie
oferite Tn cantitatea strict necesard pentru aprecierea corecta a calitatii produsului si
sd fie inscriptionatd pe acestea mentiunea ,esantion gratuit — nu poate fi vandut®
d) articolele personalizate, respectiv obiectele purtind mesaje publicitare,
inscriptionate in mod vizibil si care nu se regasesc ca atare in comert;

e) serviciile postvanzare;

f) facilittile de stationare oferite de catre comercianti consumatorilor.

Art. 58. — Este interzisd conditionarea vanzarii catre consumator a unui produs de
cumpararea unei cantitati impuse sau de cumpdararea concomitentd a unui alt produs
sau serviciu. De asemenea, este interzisa prestarea unui serviciu catre consumator,
conditionatd de prestarea altui serviciu sau de cumpdararea unui produs.

Art. 59. — Nu sunt considerate vanzari conditionate:

1. vanzarile la un pret global pentru produse sau servicii diferite, care constituie un
ansamblu, precum si pentru produse identice preambalate oferite intr-un ambalaj
colectiv, cu conditia ca:

a) fiecare produs si fiecare serviciu sa poata fi achizitionat si separat la pretul sau
obisnuit, in cadrul aceleiasi suprafete de vanzare,

b) cumparatorul si fie informat despre aceasta posibilitate si despre pretul de
vanzare aferent produsului sau serviciului;

2. vanzarile de produse in loturi sau ambalaje consacrate de uzantele comerciale si
de nevoile de consum.

Art. 60. — Prin vénzare fortald se intelege:

a) expedierea unui produs catre o persoana, fara o cerere prealabila din partea
acesteia, solicitindu-i cumpararea acelui produs sau returnarea lui catre expeditor,
chiar si fara taxe, in cazul refuzului de cumparare;

b) prestarea unui serviciu catre o persoand, fard o cerere prealabilda din partea
acesteia, solicitindu-i acceptarea acelui serviciu prin achitarea contravalorii.

Art. 61. — Orice vanzare fortata este interzisd. Expedierea unui produs sau presta-
rea unui serviciu catre o persoand se face numai in baza unei cereri prealabile din
partea acesteia.

Art. 62. — Nu sunt considerate vanzari fortate ofertele efectuate in scopuri filantro-
pice. In cazul acestor oferte, pe documentele insotitoare va fi inscriptionata, in mod
clar si vizibil, urmatoarea mentiune: ,destinatarul nu are nici o obligatie de a plati
sau de a returna produsul.

Art. 63. — Se interzice a se refuza consumatorului fard un motiv justificat, conform
prevederilor legale in vigoare, vanzarea unui produs sau prestarea unui serviciu.
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CAPITOLUL VI

Reguli generale de comercializare a produselor si serviciilor

Protectia vietii, sanatatii
si securitatii consumatorilor

Informarea consumatorilor
si protectia intereselor
economice ale acestora

Art. 64. — (1) Producatorii si importatorii sunt obligati sa introducd pe piatd numai
produse sigure pentru viata, sdnatatea si securitatea consumatorilor.

(2) Aceeasi obligatie revine si oricarui comerciant care, pe baza informatiilor obtinute
de la producdtor/importator si a cunostinfelor profesionale, trebuie si se asigure ca
produsele oferite spre comercializare sunt sigure si sd informeze consumatorii asupra
factorilor de risc in utilizarea/consumul acestora.

(3) Se interzice comercializarea produselor pentru care existd cerinte legal regle-
mentate, daca acestea nu sunt insofite de documentele de angajare ale producatoru-
lui/importatorului referitor la calitatea si securitatea acestora, emise conform
reglementarilor respective.

Art. 65. — Produsul care este conform reglementarilor cu caracter obligatoriu, prin
care sunt definite caracteristicile de securitate ale acestuia si modalitatile de control
al conformitatii cu caracteristicile parametrilor definiti, este considerat sigur.

Art. 66. — Daca securitatea produselor nu este determinata conform prevederilor
art. 65, un produs va fi considerat sigur atunci cand, utilizat in conditii normale sau
previzibile, nu prezintd riscuri pentru viata, sanatatea si securitatea consumatorilor.
Art. 67. — Pentru evaluarea securitdtii unui produs vor fi luate in considerare
urmatoarele elemente:

a) proprietatile produsului, inclusiv compozitia, instructiunile de montare si punere in
functiune, de utilizare, de intretinere si de depozitare, serviceul necesar pe durata
medie de utilizare a produsului;

b) prezentarea produsului, informatiile fumizate de producator prin etichetare, marcare
si/sau ambalajul acestuia, precum si orice altd informatie furnizata de producétor;
c¢) influenta produsului asupra altui produs sau produse, cand in mod justificat se
presupune ca acesta va fi ufilizat impreuna cu alt produs sau produse;

d) categoriile de utilizatori carora li se adreseaza, o atentie deosebita fiind acordata
grupei de consumatori cu grad de risc major.

Art. 68. — Prevederile art. 65-67 sunt aplicabile in egala masurd si serviciilor de
piata.
Art. 69. — Prevederile art. 65-67 nu se aplicd ih cazul produselor care necesita

reparatii sau reconditiondri Tnaintea utilizarii, cu conditia ca despre acest fapt consu-
matorii sa fie informati de cétre comercianti in momentul cumpararii.

Art. 70. — In aplicarea prevederilor art. 65, 67 si 68 se vor avea in vedere regle-
mentarile legale ih vigoare privind activitatea de standardizare, acreditare si infra-
structura pentru evaluarea conformitatii.

A. Reguli privind etichetarea si ambalarea

Art. 71. — La vanzarea produsului/prestarea serviciului comerciantul/prestatorul tre-
buie s& aduca cu buna-credinta la cunostintd consumatorului, la solicitarea acestuia,
pe langa informatiile furnizate prin etichetare, marcare si ambalare si informatii
corecte si utile privind caracteristicile produsului/serviciului, conditile de vanzare si
modul de utilizare.

Art. 72. — (1) Informatiile furnizate prin etichetare, marcare, ambalare vor respecta
prevederile legale referitoare la etichetare.

(2) Pentru unele categorii de produse, in scopul asigurarii protectiei consumatorilor si
pentru mentinerea unui mediu concurential normal, Guvemul poate elabora regle-
mentari specifice de etichetare.

(3) Pentru a informa consumatorul despre impactul unor produse asupra mediului
inconjurdtor, precum si pentru a promova productia si utilizarea acelor produse care,
pe toatd durata lor de viatd, au efecte nesemnificative asupra calitatii apei, aerului si
solului, se va institui un sistem national de etichetare ecologica.

Art. 73. — Ambalajele produselor trebuie sd asigure integritatea si protectia calitatii
acestora, sa fie usor de manipulat, si promoveze vanzarea produselor, fiind totodata
conforme prevederilor legale referitoare la protectia muncii, mediului si a securitatii
consumatorilor.

B. Obligatia indicarii preturilor

Art. 74. — (1) Comerciantul care in reteaua cu amanuntul oferd produse/servicii spre
vdnzare trebuie sa indice pretul de vanzare, preful pe unitatea de masurd/tariful
practicat, conform reglementarilor legale in vigoare.

(2) Preturile de vanzare, preturile pe unitatea de masura si tarifele se indicd in mod
vizibil, lizibil si fard echivoc prin marcare, etichetare si/sau afisare si se exprima
in lei.
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(3) Cand livrarea produsului sau prestarea setrviciului se face ulterior platii unui
acont, comerciantul este obligat sa elibereze consumatorului, la plata acontului, un
document fiscal conform legislatiei in vigoare sau, dupd caz, un contract scris si sa
respecte conditiile contractuale.

(4) Comerciantii care, potrivit legislatiei Tn vigoare, sunt obligati sa utilizeze aparate
de marcat electronice fiscale vor elibera bonuri fiscale cumparatorilor de produse/ser-
Vicii.

C. Reguli privind indicarea cantitatii

Art. 75. — (1) In functie de tipul si caracteristicile produsului, pe ambalajul acestuia
se vor indica vizibil, lizibil si fara echivoc dimensiunile sau numarul de articole
(bucati) continute, canfitatea neta continutd, exprimata in unitdti de masura recunos-
cute de autoritatea statului roman in materie de metrologie.

(2) Obligativitatea indicarii acestor date revine producatorului, ambalatorului sau, dupa
caz, importatorului.

Art. 76. — In cazul vanzarilor la distantd prin corespondentd, orice comerciant care
informeaza consumatorul asupra ofertei sale de produse prin intermediul cataloagelor,
brosurilor sau al altor publicatii tiparite este obligat ca pentru produsele preambalate
s& mentioneze cantitatea neta continutd de fiecare ambalaj, pretul de vanzare, pre-
cum si pretul pe unitatea de masura, conform dispozitiilor legale in vigoare.

Art. 77. — (1) Pentru produsele comercializate in vrac, care sunt cantarite sau
masurate in prezenta consumatorului, dispozifile art. 75 alin. (1) nu se aplica.

(2) Informatiile furnizate de aparatele de masura utilizate pentru determinarea can-
tittii produselor vandute in vrac trebuie sa fie clare si vizibile pentru consumator.

D. Clauze abuzive

Art. 78. — In calitate de parte contractantd consumatorii pot refuza incheierea con-
tractelor care cuprind clauze definite ca abuzive, conform prevederile legale in
vigoare.

Art. 79. — Pentru unele categorii de produse/servicii, in scopul asigurarii unui echi-

libru intre obligatiile si drepturile partilor contractante si pentru a promova un mediu
concurential normal, Guvernul poate stabili contracte-tip cu caracter obligatoriu.

CAPITOLUL VII
Sanctiuni
Art. 80. — Constituie contraventii, daca nu au fost sdvarsite in astfel de conditii
incat, potrivit legii penale, sa fie considerate infractiuni, si se sanctioneaza dupa cum

urmeaza:

1. nerespectarea prevederilor art. 5 alin. (1) cu amenda:

a) de la 5.000.000 lei la 10.000.000 lei pentru comerful desfasurat in structuri de
vanzare cu suprafata mica;

b) de la 10.000.000 lei la 20.000.000 lei pentru comertul desfasurat in structuri de
vanzare cu suprafatd medie si mare;

2. exercitarea activitati comerciale prin incalcarea prevederilor art. 5 alin. (2) si (3),
cu amenda de la 5.000.000 lei la 20.000.000 lei;

3. comercializarea de produse si servicii de piata, altele decat cele cuprinse in cere-
rea de autorizare si aprobate de autoritatile administratiei publice locale, conform
prevederilor art. 6 alin. (2) lit. a), ale art. 7 alin. (1) si ale art. 8 alin. (1), cu
amenda de la 1.000.000 lei la 10.000.000 lei;

4. nerespectarea prevederilor art. 9 alin. (3) si ale art. 12, cu amenda de la
3.000.000 lei la 5.000.000 lei;

5. nerespectarea prevederilor art. 11, cu amenda de la 250.000 lei la 2.500.000 lei;
6. oferirea sau vanzarea produselor in pierdere, in alte cazuri decat cele prevazute
la art. 19, cu amenda de la 5.000.000 lei la 30.000.000 lei;

7. nerespectarea prevederilor art. 20, cu amenda de la 5.000.000 lei la 30.000.000 lei;
8. realizarea, organizarea si/sau anuntarea unei vanzari de lichidare fara notificarea
prevazuta la art. 21 alin. (1), cu amenda de la 5.000.000 lei la 30.000.000 lei;

9. neprezentarea la solicitarea organelor de control a documentelor legale care justi-
ficd realizarea evenimentului care motiveaza notificarea comerciantului, conform dis-
pozitiilor cuprinse in art. 21 alin. (1), cu amenda de la 5.000.000 lei la 30.000.000 lei;
10. nerespectarea prevederilor art. 22, 25, 26, 28 si 33, cu amenda de la
5.000.000 lei la 30.000.000 lei;
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11. nerespectarea prevederilor art. 24, cu amenda de la 5.000.000 lei la
30.000.000 lei;

12. realizarea operatiunilor de soldare in alte perioade decat cele prevazute la
art. 29 alin. (1), cu amenda de la 5.000.000 lei la 30.000.000 lei;

13. nerespectarea prevederilor art. 21 alin. (3), ale art. 30 alin. (2), ale art. 34 si ale
art. 35 alin. (1), cu amend& de la 5.000.000 lei la 20.000.000 lei;

14. nerespectarea prevederilor art. 46, cu amendd de la 5.000.000 lei la
20.000.000 lei;

15. nerespectarea prevederilor art. 47, cu amenda de la 1.000.000 lei la 3.000.000 lei;
16. nerespectarea prevederilor art. 37, 38, 39 si 41, cu amenda de la 5.000.000 lei
la 20.000.000 lei;

17. nerespectarea prevederilor art. 43 si 44, cu amenda de la 10.000.000 lei la
30.000.000 lei;

18. nerespectarea de catre organizatorii de loterii publicitare a prevederilor art. 49 si
50, cu amenda de la 10.000.000 lei la 30.000.000 lei;

19. neprezentarea in termen a documentelor solicitate conform prevederilor art. 51,
cu amenda de la 5.000.000 lei la 15.000.000 lei;

20. faptele asimilate unei publicitati inselatoare prevazute la art. 53, cu amenda de
la 15.000.000 lei la 40.000.000 lei;

21. vanzarea cu prime si vanzarea conditionatd, in alte cazuri decat cele prevazute
la art. 56 si, respectiv, la art. 58, se sanctioneaza cu amenda de la 5.000.000 lei la
15.000.000 lei;

22. nerespectarea prevederilor art. 61 si 63, cu amenda de la 5.000.000 lei la
15.000.000 lei;

23. nerespectarea de catre comercianti a prevederilor art. 71, ale art. 77 alin. (2) si ale
art. 90 alin. (3), cu amenda de la 1.000.000 lei la 2.000.000 lei;

24. exercitarea activitdtii de comert cu ridicata si comert cu amanuntul in aceeasi
suprafatd de vanzare din cadrul unei unitati comerciale, cu amenda de la
10.000.000 lei la 30.000.000 lei.

Art. 81. — Sanctiunile prevazute la art. 80 se aplica si persoanelor juridice, caz in
care limitele minime si maxime se maresc de doua ori.
Art. 82. — Veniturile incasate ilicit de catre comercianti ca urmare a incalcarii pre-

vederilor art. 22, 25, 43 si 49, precum si in cazul contraventiilor prevazute la art. 80
pct. 1, 7, 11 si 12 se preiau la bugetul de stat de organele abilitate ale Ministerului
Finantelor.

Art. 83. — Tmpiedicarea sau obstructionarea, sub orice forma, de catre comerciant
sau de orice altd persoand, a organelor administratiei publice Tn exercitarea
atributiilor lor privind controlul respectarii prevederilor prezentei ordonante constituie
contraventie si se sanctioneazd cu amendd de la 10.000.000 lei la 20.000.000 lei.
Art. 84. — Contraventiile prevazute la art. 80 se constatd si se sanctioneazd de
cétre:

a) organele de control abilitate ale administratiei publice locale, pentru cele prevazute
la pct. 1—15, 17, 21, 22, 23 si 24;

b) Garda financiard, pentru cele prevazute la pct. 1, 6, 7, 10, 11, 12 si 24, precum
si pentru nerespectarea prevederilor art. 43 si 49;

c) organele de control abilitate ale politiei, pentru cele prevazute la pct. 14 si 15;
d) organele de control abilitate ale directiilor teritoriale ale Ministerului Muncii si
Protectiei Sociale, pentru cele prevazute la pct. 2;

e) Oficiul Concurentei, pentru cele prevazute la pct. 6, 7, 11 si 12, precum si pen-
tru nerespectarea prevederilor art. 34 si ale art. 35 alin. (1);

f) Oficiul pentru Protectia Consumatorilor, pentru cele prevazute la pct. 5 si 13, cu
exceptia incalcdrii prevederilor art. 34 si ale art. 35 alin. (1) lit. f), precum si pentru
cele prevazute la pct. 16—23, cu exceptia incalcarii prevederilor art. 89 alin. (3).
Art. 85. — Prevederile prezentei ordonante referitoare la contraventii se completeaza
cu dispozitile Legii nr. 32/1968 privind stabilirea si sanctionarea contraventiilor, cu
modificarile ulterioare, cu exceptia art. 25—27.

Art. 86. — (1) In cazul repetirii contraventiilor prevazute la art. 80 intr-un interval de
12 luni, chiar dacad amenda a fost platita, autoritatile administratiei publice locale pot
suspenda activitatea comerciald pe o perioada de 30 de zile pentru structura de
vanzare respectiva.

(2) Autorizarea functionarii pentru structurile de vanzare cu suprafatd medie sau
mare se anuleaza atunci cand:

a) comerciantul nu incepe activitatea in termen de un an de la autorizarea
functiondrii pentru o structurd de vanzare medie sau 2 ani pentru o structurd de
vanzare mare, in afara cazurilor de fortd majora;
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b) activitatea a fost intrerupta pe o perioada mai mare de un an;

c) este retrasd autorizatia sanitard de functionare.

(3) Autorizarea functionarii pentru structurile de vanzare cu suprafatd micd se anu-
leaza atunci cand:

a) comerciantul nu incepe activitatea in termen de 6 luni de la autorizarea
functiondrii, in afara cazurilor de forta majora;

b) activitatea a fost intreruptd pe o perioadd mai mare de 6 luni;

c) este retrasd autorizatia sanitard de functionare.

(4) Sanctiunile aplicate de celelalte organisme de control, conform prevederilor pre-
zentei ordonante, vor fi aduse la cunostintda autoritatilor administratiei publice locale
in termen de 48 de ore de la aplicarea acestora.

CAPITOLUL Vil
Dispozitii finale

Art. 87. — in cazul lichidarilor si soldarilor, atunci cand vanzarea se efectueaza in
pierdere, astfel cum este definita la art. 19, costul de achizitie este deductibil din
punct de vedere fiscal.

Art. 88. — Ministerul Industriei si Comertului, in baza consultdrii cu alte organisme
interesate ale administratiei publice centrale si locale, precum si cu cele neguverna-
mentale, elaboreaza norme si reglementari specifice cu privire la comercializarea pro-
duselor si serviciilor pe piata interna, pe care le supune spre aprobare Guvernului.
Art. 89. — (1) Anexele nr. 1—3 fac parte integrantd din prezenta ordonanta si pot fi
actualizate prin hotarari ale Guvemului.

(2) Prezenta ordonantd intra in vigoare la 1 ianuarie 2001, cu exceptia art.: 10, 11,
12, 36, 37, 38, 39, 40, 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 55, 56, 57, 58, 59, 60, 61, 62,
63, 64, 65, 66, 67, 68, 69, 70, 71, 72, 73, 74, 75, 76 si 77, care intrd in vigoare la
30 de zile de la data publicarii in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea |.

(3) In termen de un an de la data intrarii in vigoare a prezentei ordonante comer-
ciantii care desfasoara activititi de comercializare a produselor vor solicita actualiza-
rea autorizarii in conformitate cu conditile pentru desfisurarea activitati comerciale
prevazute in prezenta ordonanta.

PRIM-MINISTRU
MUGUR CONSTANTIN ISARESCU

Contrasemneaza:

p. Ministrul industriei si comertului,
Constantin Isbasoiu,
secretar de stat
p. Ministrul functiei publice,
loan Oniseil,
secretar de stat
Ministrul finantelor,
Decebal Traian Remes
Ministru de interne,
Constantin Dudu lonescu
Ministru de stat, ministrul sanatatii,
Hajda Gabor
Ministrul muncii si protectiei sociale,
Smaranda Dobrescu
Ministrul lucrarilor publice si amenajrii teritoriului,
Nicolae Noica
Ministrul agriculturii si alimentatiei,
loan Avram Muresan
p. Seful Oficiului Concurentei,
Constantin Prigoreanu,
secretar de stat
Oficiul pentru Protectia Consumatorilor
Eliade Mihailescu,
secretar de stat
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CONSILIUL LOCAL AL

ANEXA Nr. 1

Data depunerii cererii

Numér de inregistrare

AUTORIZAT

Primar

Data
CERERE DE AUTORIZARE
Subsemnatul
reprezentant legal* al societatii comerciale
cu sediul social in localitatea str.

nr. , sector , judet

inregistratd la Oficiul Registrului Comertului cu

e Ogo/0b0000/000o0d
cod fiscal D D D D |:| |___| |:|

solicit deschiderea urmatorului exercitiu comercial:

1. Forma de comert

[ ] Comert cu ridicata

[] Alimentatie publica

[ ] Comertcuamanuntul [ ] Servicii de piata

[] Intermediari in comertul cu ridicata

* patron, asociat, administrator, director
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2. Modalitatea de organizare si desfasurare a activitatii

— magazin D D Ambulant in zone publice
|3 chiosc ] Ambulant la locul de
Sediu fix [ unit. de alim. publici D muncad/domiciliu, din care:
D———--——-—> centru comercial D vanzari la distanta
—»punct de vanzare (tarabé)D vanzari in afara
L unitate prestari servicii[_] spatiilor comerciale
3. Profilul exercitiului comercial
Nr. | Structuri de vanzare | Tipul structurii * Suprafata Codul** | Orar de
crt. (adresa) (magazin, structurii de functio-
restaurant, depozit, vénzare nare
etc.)

* pentru structurile de vanzare care comercializeaza produse uzate (second hand) sau reconditionate se
va mentiona expres aceasta.

** dupa tabelul cu produse si servicii asociate activitatii de comercializare cuprins in Anexa nr. 3 din
ordonanta nr. privind comercializarea produselor si serviciilor de piata

Declar pe propria raspundere ca pe intreaga durata de functionare a structurilor de
vanzare gi a perioadei de exercitare a activitafilor mentionate in prezenta cerere, voi
respecta legislatia privind conditiile igienico-sanitare §i de igiena alimentelor, protectia
mediului, prevenirea §i stingerea incendiilor, precum si alte reglementari legale in
vigoare.

Semndtura reprezentantului legal

Se anexeaza in copie:

O Statutul (contractul de societate)

0 Certificatul de inmatriculare la Oficiul Registrului Comertului

© Autorizatie sanitara de functionare

O Autorizatie P.S.l.

@ Actul de absolvire al formei de pregatire profesionala de specialitate sau, dupa
caz, cartea de munca’

O Autorizatie de construire (pentru constructiile noi) sau actul legal de folosire a
structurii de vanzare?

@ Chitanta de plata a taxei de autorizare

"In cazul activitatii de alimentatie publica si a comertului cu produse alimentare
2 Contract de inchiriere, locatie, contract de proprietate, etc. — in cazul constructiilor vechi

17
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ANEXA Nr. 2

FISA
DE CARACTERIZARE A STRUCTURII DE VANZARE
1. Adresa
2. Zona de amplasare (dupa Planul urbanistic general al
localitaii)

4. Dimensiunile structurii de vanzare

3. Precizati daca este vorba :

a) de o constructie noua;

b) de extinderea unei constructii existente cu destinatie
comerciala;

c) de adaptare pentru activitatea de comert a unui imobil care
a awut altd destinatie - precizati activitatea anterioara:

DA NU

a) Suprafata totalé:
« pentru comerful cu ridicata -mp, din care:
- de depozitare / pastrare
- de prezentare
- spatii tehnice
- alte spatii (birouri, anexe, utilitati)
e pentru comertul cu aminuntul si unitatile de prestari
servicii, din care:
- sala / de vanzare / prestare
- de depozitare /pastrare
- spatii tehnice
- alte spatii (birouri, anexe, utilitati)

¢ pentru alimentatie publici, din care:

- sala / salon de servire

- de depozitare / pastrare

- de pregatire - preparare

- alte spatii (spatii tehnice, birouri, anexe, utilitati)
b) Suprafata de parcare proprie amplasamentului (nr. locuri de
parcare)

mp

mp

mp

5. Servicii de piaté oferite cumpéréatorilor

Semnatura reprezentantului legal
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ANEXA Nr. 3
TABEL CU PRODUSE $I

SERVICII ASOCIATE ACTIVITATII DE COMERCIALIZARE

Cod CPSA’ Denumirea grupei

H Vanziri cu ridicata si cu amanuntul, repararea si intrefinerea
autovehiculelor, motocicletelor si a bunurilor personale §i casnice

501 Vanzari de autovehicule

5010 Vénzari de autovehicule

5010.1 Vanzari cu ridicata de autovehicule noi, uzate sau reconditionate

5010.12 Vanzari cu ridicate de autoturisme

5010.2 Vanzari cu amanuntul de autovehicule

5010.21 Vanzari cu amanuntul de autovehicule noi

5010.22 Vanzari cu amanuntul de autovehicule uzate

5010.3 Servicii de intermedieri in comertul cu autovehicule

5010.30 Servicii de intermedieri in comertul cu autovehicule

502 intretinerea si repararea autovehicuieior

5021 Intretinerea si repararea autovehiculelor (cu exceptia reparatiilor
executate in intreprinderi organizate de tip industrial)

5021.1 Intretinerea si repararea automobilelor

5021.11 Intretinerea si repararea mecanicd a automobilelor

1 5021.12 Intretinerea si repararea electricd a automobilelor

5021.13 Repararea si schimbarea pneurilor

5021.14 Intretinerea si repararea caroseriilor automobilelor

5021.2 Intretinerea si repararea altor autovehicule

5021.21 Intretinerea si repararea mecanica a altor autovehicule

5021.22 Intretinerea si repararea electric3 a altor autovehicule

5021.23 Intretinerea si repararea caroseriei si a pneurilor altor autovehicule

5021.3 Alte servicii de intretinere a autovehiculelor

5021.31 Servicii de spélare si curatire a autovehiculelor

5021.32 Servicii de asistentd, remorcare si depanare a autovehiculelor

503 Vanzéri de piese §i accesorii pentru autovehicule

5030 Vanzari de piese si accesorii pentru autovehicule

5030.1 Vanzari cu ridicata ale pieselor si accesoriilor pentru autovehicule

5030.11 Vanzari cu ridicata ale anvelopelor pentru autovehicule

5030.12 Vanzari cu ridicata ale altor piese si accesorii pentru autovehicule

5030.2 Vanzari cu amanuntul ale pieselor si accesoriilor pentru autovehicule

5030.21 Vanzari cu amanuntul ale anvelopelor pentru autovehicule

5030.22 Vanzari cu aménuntul ale altor piese si accesorii pentru autovehicule

5030.3 Servicii de intermedieri in comertul cu piese si accesorii pentru
autovehicule

5030.30 Servicii de intermedieri in comertul cu piese si accesorii pentru
autovehicule

* CPSA = Clasificarea Produselor si Servicilor Asociate Activitatilor - obligatorie in economia nationala,
conform prevederilor legale in vigoare -
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504 Vanzarea, intretinerea §i repararea motocicletelor, pieselor si
accesoriilor aferente

5041 Vanzari ale motocicletelor, pieselor si accesoriilor aferente

5041.1 Vanzari cu ridicata ale motocicletelor, pieselor si accesoriilor aferente

5041.10 Vanzari cu ridicata ale motocicletelor, pieselor si accesoriilor aferente

5041.2 Vanzari cu amanuntul ale motocicletelor, pieselor si accesoriilor aferente

5041.20 Vanzari cu amanuntul ale motocicletelor, pieselor si accesoriilor aferente

5041.3 Servicii de intermedieri in comertul cu motociclete, piese si accesorii
aferente

5041.30 Servicii de intermedieri in comertul cu motociciete, piese si accesorii
aferente

5042 Repararea si intretinerea motocicletelor

5042.1 Servicii de reparare si intretinere a motocicletelor

5042.10 Servicii de reparare si intretinere a motocicletelor

511 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata

5115 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu mobila, articole de
menaj si de fierarie

51151 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu mobild, articole de
menaj si de fierarie

5115.10 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu mobild, articole de
menaj si de fierarie

5116 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu textile, confectii,
incaltaminte si articole de marochinerie

5116.1 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu textile, confectii,
incaltdminte si articole de marochinerie

5116.11 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu textile

5116.12 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu confectii si incaitaminte

5116.13 Servicii de intermedieri in comertul cu articole de marochinerie

5117 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse
alimentare, bauturi gi tutun

5117 1 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse alimentare,
bauturi si tutun

5117.11 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse alimentare si
bauturi

5117.12 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse din tutun $i
tigarete

5118 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata specializat in
vanzarea produselor neclasificate in alta parte

5118.1 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata specializat in vanzarea
produselor cu caracter specific, neclasificate in altd parte (n.c.a.)

5118.11 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata specializat in vanzarea
produselor farmaceutice, medicale si cosmetice (cu exceptia produselor
farmaceutice si medicale)

5118.12 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata specializat in vanzarea
altor produse n.c.a. (jocuri, articole de sport, material fotografic etc)

5119 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse diverse

5119.1 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse diverse

5119.10 Servicii de intermedieri in comertul cu ridicata cu produse diverse
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512 Vanzdri cu ridicata ale produselor agricole brute si animalelor vii

5122 Vanziéri cu ridicata ale florilor si plantelor

51221 Vanzari cu ridicata ale florilor si plantelor

5122.10 Vanzari cu ridicata ale florilor si plantelor

513 Vanzéari cu ridicata ale produselor alimentare, ale bauturilor si ale
produselor din tutun

5131 Vanzidri cu ridicata ale fructelor i legumelor proaspete

5131.1 Vanzari cu ridicata ale fructelor si legumelor proaspete

5131.11 Vanzari cu ridicata ale cartofilor

5131.12 Vanzari cu ridicata ale fructelor si legumelor proaspete

5132 Vanzéri cu ridicata ale camii gi produselor din carne

5132.1 Vanzari cu ridicata ale camii si produselor din carne

5132.11 Vanzari cu ridicata ale camii (inclusiv carne de pasare si vanat)

5132.12 Vanzari ale produselor din carne si conservelor din carne

5133 Véanzdri cu ridicata ale produselor lactate, oualor, uleiurilor si
grasimilor comestibile

5133.1 Vanzari cu ridicata ale produselor lactate, oudlor, uleiurilor si grasimilor
comestibile

5133.11 Vanzari cu ridicata ale produselor lactate (inclusiv lapte)

5133.12 Vanzari cu ridicata ale oualor

5133.13 Vanzari cu ridicata ale uleiulilor si grésimilor comestibile

5134 Vanzari cu ridicata ale bauturilor

51341 Vanzari cu ridicata ale bauturilor

5134.11 Vanzari cu ridicata ale bauturilor nealcoolice si ale apei minerale

5134.12 Vanzari cu ridicata ale bauturilor alcoolice

5135 Véanzari cu ridicata ale tutunului prelucrat si ale produselor din tutun

5135.1 Vanzari cu ridicata ale tutunului prelucrat si ale produselor din tutun

5135.11 Vanzari cu ridicata ale tutunului prelucrat si ale produselor din tutun

5136 Vanziri cu ridicata ale zaharului, ciocolatei si produselor zaharoase

5136.1 Vanzari cu ridicata ale zaharului, ciocolatei si produselor zaharoase

5136.11 Vanzari cu ridicata ale zaharului

5136.12 Vanzari cu ridicata ale ciocolatei, produselor zaharoase si de cofetéarie,
ale produselor de patiserie

5137 Véanziari cu ridicata de cafea, ceai, cacao $i condimente

51371 Vanzari cu ridicata de cafea, ceai, cacao $i condimente

5137.10 Vanzari cu ridicata de cafea, ceai, cacao si condimente

5138 Vanzari cu ridicata specializate, ale produselor alimentare
necuprinse anterior

5138.1 Vanzari cu ridicata specializate, ale pestelui, produselor din peste,
crustaceelor i molustelor

5138.10 Vanzari cu ridicata specializate, ale pestelui, produselor din peste,
crustaceelor si molustelor

5138.2 Vanzari cu ridicata specializate, ale produselor alimentare n.c.a.

5138.21 Vanzari cu ridicata specializate, ale legumelor si fructelor conservate

5138.22 Vanzari cu ridicata specializate, ale painii si ale produselor de brutarie

5138.23 Vanzari cu ridicata specializate, ale produselor dietetice

5138.24 Vanzari cu ridicata specializate, ale alimentelor pentru animale de

companie
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5138.25 Vanzari cu ridicata specializate, ale produselor alimentare diverse

5139 Vanzdri cu ridicata nespecializate cu produse alimentare diverse

5139.1 Vanzari cu ridicata nespecializate cu produse alimentare diverse

5139.11 Vanzari cu ridicata nespecializate cu produse alimentare congelate

5139.12 Vanzari cu ridicata nespecializate cu produse alimentare necongelate,
bauturi si produse din tutun

514 Vanzari cu ridicata ale bunurilor de consum nealimentare

5141 Vanzdri cu ridicata ale produselor textile

51411 Vanzari cu ridicata ale produselor textile

5141.11 Vanzéri cu ridicata ale produselor textile pentru imbracaminte

5141.12 Vanzari cu ridicata ale altor produse textile

5141.13 Vanzari cu ridicata ale articolelor de mercerie

5141.14 Vanzari cu ridicata de lenjerie de uz casnic

5142 Vanzdri cu ridicata ale articolelor de imbriacaminte si ale
incaltédmintei

5142.1 Vanzari cu ridicata ale articolelor de imbracdminte si ale incaltdmintei

5142 11 Vanzéri cu ridicata ale articolelor de imbracaminte (cu exceptia lenjeriei
de corp)

5142.12 Vanzari cu ridicata ale lenjeriei de corp

5142.13 Vanzéri cu ridicata ale articolelor din blana si piele

5142.14 Vanzari cu ridicata ale incaltamintei

5142.15 Vanzari cu ridicata ale accesoriilor pentru imbrécaminte

5143 Vanzéri cu ridicata ale aparatelor electrice §i electronice de uz
casnic

51431 Vanzari cu ridicata ale aparatelor electrice de uz casnic

5143.11 Vanzari cu ridicata ale aparatelor electrocasnice

5143.12 Vanzari cu ridicata ale aparatelor de iluminat, de uz casnic

5143.13 Vanzari cu ridicata ale accesoriilor pentru aparate si echipamente de uz
casnic

5143.2 Vanzari cu ridicata ale aparatelor electronice de uz casnic

5143.21 Vanzari cu ridicata ale aparatelor electronice de uz casnic

5143.22 Vanzari cu ridicata ale discurilor benzilor si casetelor

5144 Vanzari cu ridicata ale produselor din ceramica, sticla, ale tapetelor,
articolelor metalice de masa si de bucatarie si ale produselor de
intretinere §i curdtenie

5144 1 Vanzari cu ridicata ale produselor din ceramica, sticla, ale tapetelor,
articolelor metalice de masa si de bucatarie si ale produselor de
intretinere si curatenie

5144 11 Vanzari cu ridicata ale articolelor metalice de masa si de bucatarie

5144.12 Vanzari cu ridicata ale produselor din sticla, portelan si ceramica, pentru
menaj

5144.13 Vanzari cu ridicata ale tapetelor

5144 14 Vanzari cu ridicata ale produselor de intretinere si curatenie

5145 Vanzari cu ridicata ale produselor cosmetice si de parfumerie

5145.1 Vanzari cu ridicata ale produselor cosmetice i de parfumerie

5145.10 Vanzari cu ridicata ale produselor cosmetice gi de parfumerie

5147 Vénzari cu ridicata ale altor bunuri de consum nealimentare

5147 1 Vanzari cu ridicata ale altor bunuri de consum casnice
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514711 Vanzari cu ridicata ale mobilei

5147.12 Vanzari cu ridicata ale aparatelor neelectrice de uz casnic

5147.13 Vanzari cu ridicata ale produselor din impletituri, din plutd, de dogéarie si
ale altor produse din lemn

5147.14 Vanzari cu ridicata ale produselor pentru acoperirea pardoselilor

5147.15 Vanzari cu ridicata ale altor produse metalice de uz casnic

5147.2 Vanzari cu ridicata ale articolelor de papetarie i librérie

5147.21 Vanzari cu ridicata ale cartilor, revistelor si ziarelor

5147.22 Vanzari cu ridicata ale articolelor de papetarie

5147.3 Vanzari cu ridicata ale altor bunuri de consum

5147.31 Vanzéri cu ridicata ale instrumentelor muzicale si partiturilor

5147.32 Vanzari cu ridicata ale materialelor fotografice si optice

5147.33 Vanzari cu ridicata ale jocurilor si jucariilor

5147.34 Vanzari cu ridicata ale ceasurilor si bijuteriilor

5147.35 Vanzari cu ridicata ale articolelor de sport

5147.36 Vanzari cu ridicata ale articolelor de voiaj $i marochinarie si ale diverselor
articole din piele

5147.37 Vanzari cu ridicata ale altor bunuri de consum necuprinse anterior

515 Vanzari cu ridicata ale produselor intermediare neagricole i ale
deseurilor destinate reciclarii

5151 Véanzdri cu ridicata ale combustibililor

51511 Vanzari cu ridicata ale combustibililor

5151.11 Véanzari cu ridicata ale combustibililor solizi

5151.13 Vanzari cu ridicata ale altor combustibili lichizi sau gazosi si ale
produselor derivate

5153 Vénzari cu ridicata ale materialului lemnos si ale materialelor pentru
constructii

51563.1 Vanzari cu ridicata ale lemnului neprelucrat si ale produselor derivate ale
acestuia

5153.11 Vanzari cu ridicata ale lemnului prelucrat

5153.12 Vanzari cu ridicata ale produselor derivate din lemn

5163.2 Vanzari cu ridicata ale materiaieior pentru constructii si ale obiecteior
sanitare

5153.21 Vanzari cu ridicata ale obiectelor sanitare

5153.22 Vanzari cu ridicata ale lacurilor si vopselelor

51563.23 Vanzari cu ridicata ale geamurilor i oglinzilor

5153.24 Vanzari cu ridicata ale altor materiale de constructii

5154 Vanzari cu ridicata ale articolelor de fierarie, ale echipamentelor $i
furniturilor de fierarie pentru instalatii sanitare gi de incalzire

5154 1 Vanzari cu ridicata ale articolelor de fierarie, ale echipamentelor si
furniturilor de fierarie pentru instalatii sanitare si de incalzire

5154 11 Vanzari cu ridicata ale articolelor de fierarie

5154.12 Vanzari cu ridicata ale echipamentelor si furniturilor pentru instalatii
tehnico-sanitare si de incalzit

5154.13 Vanzari cu ridicata ale uneltelor de mana

5155 Vanzari cu ridicata ale produselor chimice

5155.1 Vanzari cu ridicata ale produselor chimice

5155.11 Vanzari cu ridicata ale ingrasamintelor gi produselor fitosanitare
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516 Vénzari cu ridicata ale echipamentelor industriale

5164 Vanzari cu ridicata ale masinilor de birou si ale echipamentelor
informatice

51641 Vanzéari cu ridicata ale masinilor de birou si ale echipamenteior
informatice

5164.11 Vanzari cu ridicata ale masinilor si echipamentelor de birou (inclusiv
birotica)

5164.12 Vanzari cu ridicata ale calculatoarelor si echipamentelor periferice

5164.13 Vanzari cu ridicata ale mobilierului de birou si pentru echipamentele
informatice

5166 Vanzari cu ridicata ale maginilor, accesoriilor si uneltelor agricole

5166.1 Vanzari cu ridicata ale masinilor, accesoriilor si uneltelor agricole

5166.11 Vanzari cu ridicata ale tractoarelor agricole

5166.12 Vanzari cu ridicata ale masinilor, accesoriilor si echipamentelor agricole
(inclusiv motocultoare si tractoare forestiere, remorci agricole)

517 Vanzdri cu ridicata specializate i nespecializate ale altor produse
n.c.a.

5170 Véanzdri cu ridicata specializate gi nespecializate ale altor produse
n.c.a.

51701 Vanzari cu ridicata specializate si nespecializate ale altor produse n.c.a.

5170.10 Vanzéri cu ridicata specializate si nespecializate ale altor produse n.c.a.

521 ) Vanzari cu amanuntul in magazine nespecializate

5211 Vanzari cu amanuntul, in magazine nespecializate, cu desfacere
preponderentd de produse alimentare, bauturi i tutun'

52111 Vanzari cu amanuntul, in magazine nespecializate, cu desfacere
preponderentd de produse alimentare, bauturi si tutun

5211.11 Vanzari cu amanuntul, in magazine nespecializate, cu produse alimentare
congelate

5211.12 Vanzari cu amanuntul, in magazine nespecializate, in care preponderente
sunt cele alimentare necongelate, bauturile si produsele din tutun

5212 Vanziri cu amanuntul, in magazine nespecializate, cu desfacere
preponderenta de produse nealimentare

52121 Vanzari cu amanuntul, in magazine nespecializate, cu desfacere
preponderentad de produse nealimentare

5212.10 Vanzari cu amanuntul, in magazine nespecializate, cu desfacere
preponderentd de produse nealimentare

522 Vanzdri cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor
alimentare, bauturilor si ale produselor din tutun

5221 Vanzdri cu amanuntul, in magazine specializate, ale fructelor,
legumelor proaspete si ale cartofilor

5221.1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale fructelor, legumelor
proaspete si ale cartofilor

5221.10 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale fructelor, legumelor
proaspete si ale cartofilor

5222 Vanzdri cu amdnuntul, in magazine specializate, ale carnii si

' in cazul magazinelor nespecializate, in vederea unei informari mai complete privind sortimentele de produse

comercializate, pentru raioanele specializate din cadrul acestora, se pot folosi gi codurile aferente magazineior
cu amanuntul specializate
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produselor din carne

52221 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale camii (inclusiv
carnea de pasare) si produselor din carne

5222.10 Vanzari cu améanuntul, in magazine specializate, ale carmii (inclusiv
carnea de pasare) si produselor din carne

5223 Vanziri cu aménuntul, in magazine specializate, ale pestelui,
crustaceelor i molugtelor

5223.1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale pestelui
crustaceelor gi molugtelor gi ale produselor din acestea

5223.10 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale pestelui,
crustaceelor si molustelor si ale produselor din acestea

5224 Véanzari cu amdnuntul, in magazine specializate, ale painii,
produselor de patiserie si zaharoaselor

52241 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale painii, produselor de
patiserie si zaharoaselor

522411 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale painii si ale
produselor de patiserie

5224 .12 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor
zaharoase si de cofetarie

5225 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale bauturilor

52251 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale bauturilor alcoolice gi

' nealcoolice

5225.10 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale bauturilor alcoolice si
nealcoolice

5226 Véanzdri cu améanuntul, in magazine specializate, ale produselor din
tutun

5226.1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor din tutun
si tigaretelor

5226.10 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor din tutun
si tigaretelor

5227 Vanziri cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor
alimentare n.c.a.

5227 1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor
alimentare n.c.a.

5227.11 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor lactate si
ale oudlor

5227.12 Vanziri cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor
alimentare n.c.a. (exclusiv produsele lactate gi oudle)

5233 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale produselor
cosmetice si de parfumerie

524 Vanzdri cu amanuntul, in magazine specializate, ale altor bunuri de
consum

5241 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor textile

52411 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor textile si
de mercerie

5241.11 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor textile

diverse
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5241.12 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
mercerie

5242 Véanzédri cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
imbracaminte si ale accesoriilor acestora

52421 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
imbracaminte si ale accesoriilor acestora

5242.10 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
imbracéminte si ale accesoriilor acestora (inclusiv ale articolelor de
imbracdminte din piele si blana)

5243 Vénzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale incaltamintei si
ale articolelor de marochinarie din piele

52431 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale incaltamintei si ale
articolelor de marochinarie din piele

5243.11 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale incaltamintei

5243.12 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
marochinérie, articolelor de voiaj din piele

5244 Vénziri cu amanuntul, in magazine specializate, ale mobilei,
articolelor de iluminat si ale altor articole de uz casnic

5244 1 Vanzari cu améanuntul, in magazine specializate, ale mobilei, articolelor
de iluminat si ale altor articole de uz casnic

5244.11 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale mobilei de uz casnic

524412 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de menaj
si decorative

5244.13 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
iluminat

524414 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale perdelelor,
draperiilor si ale altor obiecte din materiale textile, de uz casnic

5244 .15 Vanzari cu améanuntul, in magazine specializate, ale produselor din lemn,
pluta si impletituri

5244 .16 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale altor articole casnice
neelectrice n.c.a.

5245 Vanziri cu aménuntul, in magazine specializate, ale articolelor si
aparatelor electromenajere, ale aparatelor de radio si televizoarelor

5245.1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor si
aparatelor electromenajere

5245.10 Vanzdri cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor si
aparatelor electromenajere

52452 Vanzari cu améanuntul, in magazine specializate, ale aparatelor de radio,
ale televizoarelor, ale aparatelor si materialelor de inregistrare si ale
instrumentelor muzicale

5245.21 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale aparatelor de radio,
televizoarelor si ale echipamentelor audio video

5245.22 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale discurilor $i casetelor

5245.23 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale instrumentelor,
accesoriitor si partiturilor muzicale

5246 Vénzdri cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
fierarie, vopsitorie, ale sticlei gi ale articolelor din sticla

5246 .1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de fierarie,
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vopsitorie, ale sticlei gi ale articolelor din sticla

5246.11 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de fierarie

5246.12 Vanzari cu aménuntul, in magazine specializate, ale vopselelor, lacurilor
si emailurilor si ale produselor de drogherie

5246.13 Vanzari cu aménuntul, in magazine specializate, ale sticlei, articolelor din
sticla si oglinzilor

5246.14 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale obiectelor marunte,
pentru gospodarie

5246.15 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale echipamentelor
sanitare

5246.16 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale materialelor de
constructii

5247 Vanzéri cu aménuntul, in magazine specializate, ale cartilor, ziarelor
si ale articolelor de papetarie

5247 1 Vanzéari cu amanuntul, in magazine specializate, ale cartilor, ziarelor gi
ale articolelor de papetarie

5247 11 Vanzari cu aménuntul, in magazine specializate, ale cartilor

5247 .12 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale ziarelor si revistelor

5247.13 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de
papetarie

5248 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale altor produse
n.c.a.

5248.1 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale materialelor de birou,
calculatoarelor, articolelor optice si fotografice (inclusiv biroticad)

5248.11 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale mobilierului de birou

5248.12 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale masinilor de birou

5248.13 Vanzari cu aménuntul, in magazine specializate, ale calculatoarelor gi
software-ului de uz general

5248.14 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor optice,
fotografice si de precizie

5248.15 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale echipamentelor de
telecomunicatii

5248.2 Vanzdri cu amanuntul, in magazine specializate, ale ceasurilor,
bijuteriilor, articolelor de sport si jucariilor

5248.21 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale ceasurilor si
bijuteriilor

5248.22 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, articolelor pentru sport si
pentru jocuri in aer liber ( inclusiv biciclete)

5248.23 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale jocurilor gi jucariilor
(inclusiv jocuri video)

5248.3 Vanzéri cu amanuntul, in magazine specializate, ale altor produse
nealimentare n.c.a.

5248.31 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale materialelor pentru
acoperit peretii i pardoselile si ale materialelor de intretinere a acestora

5248.32 Vanzari cu améanuntul, in magazine specializate, ale plantelor, florilor,
semintelor si produselor fitosanitare

5248.33 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale animalelor de

companie $i ale produselor alimentare pentru acestea
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5248.34 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, de suveniruri $i articole
religioase

5248.35 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale combustibililor solizi,
lichizi si gazosi

5248.36 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale articolelor de filatelie,
numismatica si similare

5248.37 Vanzari cu amé@nuntul, in magazine specializate, ale obiectelor de arta

5248.38 Vanzari cu amanuntul, in magazine specializate, ale ale produselor
nealimentare n.c.a.

525 Vanzdri cu amanuntul ale bunurilor de ocazie efectuate prin
magazine

5250 Vanzari cu amanuntul ale bunurilor de ocazie efectuate prin
magazine

5250.1 Vanzari cu amanuntul ale antichitatilor si bunurilor de ocazie, efectuate
prin magazine

5250.11 Vanzari cu amanuntul ale antichitatilor

5250.12 Vanzari cu amanuntul ale cartilor de ocazie

5250.13 Vanzari cu amanuntul ale altor bunuri de ocazie

526 Vanzari cu amanuntul efectuate in afara magazinelor

5261 Vanzari cu amanuntul prin corespondenta

5261.1 Vanzari cu amanuntul prin corespondenta

5261.11 Vanzari cu amanuntul prin corespondentd, specializate in textile si
confectii

5261.12 Vanzari cu amanuntul prin corespondentd, specializate in alte bunuri

5261.13 Vanzari cu amanuntul prin corespondentd, nespecializate

5262 Vénzéri cu amanuntul prin standuri gi piete

5262.1 Vanzari cu amanuntul prin standuri i piete

5262.11 Vanzari cu amanuntul prin standuri si piete, cu produse alimentare

5262.12 Vanzari cu amanuntul prin standuri si piete, cu alte produse

5263 Vanzari cu amanuntul care se efectueaza in afara magazinelor

5263.1 Vanzari cu amanuntul care se efectueaza in afara magazinelor

5263.10 Vanzari cu amanuntul care se efectueaza in afara magazinelor

527 Servicii de reparatii ale articolelor personale si gospodaresti

5271 Servicii de reparatii ale incaltamintei gi ale articolelor din piele

5271.1 Servicii de reparatii ale incaltamintei si ale articolelor din piele

5271.10 Servicii de reparatii ale incaltdmintei si ale articolelor din piele

5272 Servicii de reparatii ale articolelor electrice de uz gospodaresc

5272.1 Servicii de reparatii ale articolelor electrice de uz gospodaresc

5272.11 Servicii de reparatii ale aparatelor de radio si televizoare si ale altor
aparate audio si video

5272.12 Servicii de reparatii ale altor aparate si articole electrice de uz
gospodaresc

5273 Servicii de reparatii ale ceasurilor si bijuteriilor

5273.1 Servicii de reparatii ale ceasurilor si bijuteriilor

5273.10 Servicii de reparatii ale ceasurilor si bijuteriilor

5274 Servicii de reparatii ale articolelor personale i gospodéresti n.c.a.

52741 Servicii de reparatii ale articolelor personale si gospodaresti n.c.a.
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5274.11 Servicii de reparatii ale articolelor de imbracaminte si articolelor textile de
uz pesonal sau casnic

5274.12 Servicii de reparatii ale bicicletelor

5274.13 Servicii de reparatii ale obiectelor de uz personal sau casnic n.c.a.

I Hoteluri si restaurante”

553 Restaurante

5530 Restaurante

5530.1 Servicii de alimentatie publica in restaurante

5530.11 Servicii de alimentatie publica in restaurante cu servire completa

5530.12 Servicii de alimentatie publicd in vagoane bar / restaurant

5530.13 Servicii de alimentatie publica in restaurante cu autoservire

5530.14 Servicii de alimentatie publica in restaurante de tip rapid

554 Servicii ale cafenelelor si barurilor

5541 Servicii ale cafenelelor si barurilor fara spectacol

5541.1 Servicii de desfacere a bauturilor in cafenele si baruri, fara spectacol

5541.10 Servicii de desfacere a bauturilor in cafenele si baruri, féré spectacol

5542 Servicii ale cafenelelor i barurilor, cu spectacol

55421 Servicii de desfacere a bauturilor in cafenele si baruri, cu spectacol

5542 10 Servicii de desfacere a bauturilor in cafenele si baruri, cu spectacol

555 Servicii ale cantinelor si ale altor unititi de preparare a hranei

5551 Servicii ale cantinelor

5551.1 Servicii ale cantinelor

5551.10 Servicii ale cantinelor

5552 Servicii ale altor unitéti de preparare a hranei

55521 Servicii ale altor unitdti de preparare a hranei

5552.11 Servicii de preparare si_furnizare a hranei la domiciliu

5552.12 Servicii de preparare si furnizare a preparatelor culinare pentru
transporturi aeriene si similare

5552.13 Servicii de preparare §i furnizare a preparatelor culinare pentru cantine
pe baza de contract

NOTA Patiseriile, cofetériile, cofetériile-patiseriile, placintariile, covrigariile
si simigeriile se codifica la pozitia 5224.11 sau, dupa caz, la pozitia
5224.12, deoarece se considera ca acestea comercializeaza
preponderent produse destinate consumului la domiciliu

M Servicii de tranzactii imobiliare de inchirieri si servicii prestate in
principal intreprinderilor

711 Servicii de inchiriere a autoturismelor si utilitarelor mai mici de 3,5
tone

7110 Servicii de inchiriere a autoturismelor si utilitarelor mai mici de 3,5
tone

7110.1 Servicii de inchiriere a autoturismelor si utilitarelor mai mici de 3,5 tone

7110.10 Servicii de inchiriere pe termen scurt sau lung a autoturismelor particulare
si a vehiculelor utilitare de pana la 3,5 t, fara sofer

7140.1 Servicii de inchiriere a bunurilor personale si gospodaresti

2 unitatile de alimentatie publica care nu fac parte din structurile de primire turistice definite conform legislatiei in

vigoare
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7140.11 Servicii de inchiriere a televizoarelor, radiourilor, magnetoscoapelor, a
echipamentelor audiovizuale gi a accesorilor lor (discuri si casete audio)

713 Servicii de inchiriere a maginilor gi echipamentelor

7133 Servicii de inchiriere de echipamente de birou si calculatoare

71331 Servicii de leasing sau de inchiriere de echipamente de birou si
calculatoare, fara operatori

7133.11 Servicii de leasing sau de inchiriere de echipamente de birou (masini de
scris, fotocopiatoare, duplicatoare, material telefonic), fara operatori

7133.12 Servicii de leasing sau de inchiriere a calculatoarelor i echipamentelor
periferice

714 Servicii de inchiriere a bunurilor personale si gospodaresti

7140 Servicii de inchiriere a bunurilor personale si gospodaresti

71401 Servicii de inchiriere a bunurilor personale si gospodaresti

7140.11 Servicii de inchiriere: televizoare, radiouri, magnetoscoape, echipamente
audiovizoale si accesoriile lor (discuri si casete audio)

7140.12 Servicii de inchiriere a benzilor si casetelor video

7140.13 Servicii de inchiriere: mobilier gi echipamente gospodaresti (mobila,
aparate electromenajere, vesela, plante decorative etc)

7140.14 Servicii de inchiriere a echipamentelor recreative (articole de sport, nave
si avioane, biciclete, planoare, sckiuri nautice, etc)

7140.15 Servicii de inchiriere a instrumentelor muzicale

7140.16 Servicii de inchiriere a altor bunuri personale si gospodaresti (lenjerie,
imbracaminte, incaltdminte, bijuterii, aparate fotografice, aparate optice,
etc)

725 Servicii de intretinere si reparatii a maginilor de birou, de
contabilizat si calculatoare

7250 Servicii de intretinere $i reparatii a masinilor de birou, de
contabilizat i calculatoare

7250.1 Servicii de intretinere si de reparatii a masinilor de birou, de contabilizat i
calculatoare

7250.11 Servicii de intretinere si de reparatii a maginilor de birou

7250.12 Servicii de intretinere si de reparati a calculatoarelor si a aitor
echipamente informatice

744 Servicii de publicitate

7440 Servicii de publicitate

74401 Servicii de publicitate

7440.11 Servicii de gestionare a mijloacelor publicitare

7440.12 Servicii ale agentiilor publicitare

7440.13 Alte servicii de publicitate (directd, prin telefon, distribuirea de prospecte

si esantioane publicitare etc)

747 Servicii de intretinere i curatenie

7470 Servicii de intretinere si curidtenie

74701 Servicii de intretinere si curatenie

7470.11 Servicii de deratizare, dezinsectie, dezinfectie
7470.12 Servicii de curatire a geamurilor

7470.13 Servicii de curatenie si intretinere curenta a cladirilor
7470.14 Servicii de curatenie specializata

7470.15 Servicii de curatire a sobelor si cogurilor
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7470.16 Alte servicii de curitenie

748 Alte servicii prestate in principal intreprinderilor

7481 Servicii fotografice

74811 Placi fotografice, filme expuse (altele decat cinematografice)

7481.11 Placi fotografice si filme, expuse dat nedevelopate

7481.2 Servicii de fotografiere

7481.21 Servicii de fotografiere cu ajutorul aparatelor automate

7481.22 Servicii realizate de studiourile fotografice

7481.24 Servicii fotografice pentru ceremonii

7481.3 Servicii de prelucrare a materialelor fotografice

7481.31 Servicii de developare si multiplicare fotografica

7481.33 Servicii de restaurare, copiere si retusare a fotografiilor

7481.34 Alte servicii fotografice

7483 Servicii de secretariat, dactilografiere, multiplicare si traduceri pe
baza de tarif sau contract

7483.12 Servicii de multiplicare

7483.13 Servicii de traduceri

7483.14 Servicii de interpretare

R Alte servicii colective, sociale si personale

927 Alte servicii recreative

9271 Jocuri de noroc $i pariuri

9271.1 Jocuri de noroc $i pariuri

9271.10 Jocuri de noroc i pariuri

9272 Alte servicii recreative

92721 Alte servicii recreative

9272.12 Alte servicii recreative n.c.a. (centre de echitatie si manej, biliard, jocuri
electronice diverse etc) '

930 Alte servicii

9301 Servicii de spaladtorie-vopsitorie textile si blanuri

93011 Servicii de spalatorie-vopsitorie textile si blanuri

9301.11 Servicii de colectare-livrare a lenjeriei pentru spalat

9301.12 Spalarea lenjeriei in regim de autoservire

9301.13 Spalarea hainelor si articolelor textile

9301.14 Servicii de curatatorie chimica uscata

9301.15 Servicii de calcat

9301.16 Servicii de vopsitorie pentru textile, pielarie si blanuri si servicii speciale

9302 Servicii de coafura i alte servicii de infrumusetare

9302.2 Servicii de coafura si alte servicii de infrumusetare

9302.21 Servicii de coafurd pentru femei

9302.22 Servicii de frizerie pentru barbati

9302.23 Tratamente cosmetice, manichiura si pedichiura

9303 Servicii funerare

9303.1 Servicii funerare

9303.11 Pompe funebre

9303.12 Servicii conexe inhumarii si incinerarii

9304 Servicii de intretinere corporala

9304.1

Servicii de intretinere corporala
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9304.10 Servicii de intretinere corporald

9305 Alte servicii personale

9305.1 Alte servicii personale

9305.10 Alte servicii personale (servicii ale agentilor matrimoniale, astrologie,
spiritism etc)

950 Servicii ale personalului angajat in gospodarii particulare

9500 Servicii ale personalului angajat in gospodarii particulare

9500.1 Servicii ale personalului angajat in gospodarii particulare

9500.10 Servicii ale personalului angajat in gospoddrii particulare
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